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Факультет та 

кафедра, за якими 

закріплена 

дисципліна 

Філософський факультет, кафедра політології  

Галузь знань, 

шифр та назва 

спеціальності 

Галузь знань 05 «Соціальні та поведінкові науки» 

Спеціальність 052 «Політологія» 

Викладачі 

дисципліни 

Панарін Андрій Сергійович, кандидат політичних наук, доцент кафедри політології 

ЛНУ ім. І. Франка 

Контактна 

інформація 

викладачів 

Електронна адреса: panarinAS@ukr.net, andriy.panarin@lnu.edu.ua     

Сторінка викладача: https://filos.lnu.edu.ua/employee/8034  

Місце знаходження: Львів, Львівський національний університет імені Івана 

Франка, вул. Університетська 1, ауд. 206 

Консультації з 

питань навчання 

по дисципліні 

відбуваються 

Щочетверга, 15:05-16:40 год.(філософський факультет, кафедра політології, ауд. 206) 

У день проведення лекцій/семінарських занять. Також можливі он-лайн консультації 

через засоби віддаленого відео- й аудіозв’язку та емейлінг на електронну адресу 

викладача. 

Сторінка 

дисципліни 
 

Інформація про 

дисципліну 

Навчальна дисципліна «Політична комунікація і PR» є нормативним курсом циклу 

професійної та практичної підготовки зі спеціальності 052 «Політологія» для освітньої 

програми бакалавр «Політології», яка викладається в IV семестрі в обсязі 4,5 

кредитів (за Європейською Кредитно-Трансферною Системою, ECTS). 

Коротка анотація 

дисципліни 

Курс розроблено таким чином, щоб надати учасникам необхідні знання, обов’язкові 

для того, щоб студенти мали змогу застосовувати різні методи вирішення 

організаційних, медійних та інших проблем в процесі проведення політичних PR-

кампаній. Тому у курсі представлено як огляд концепцій політичного консалтингу та 

зав’язків з громадськістю, так і процесів та інструментів, які потрібні для освоєння 

навиків роботи у відділах по зв’язках з громадськістю, центрах громадських зв’язків, 

відділах реклами, в комунікаційних агентствах. 

Курс складається з таких блоків:  

 власне комунікативні аспекти;  

 функціонування та роль засобів масової інформації;  

 виборчий процес;  

 комунікація влади із громадськістю.  

mailto:panarinAS@ukr.net
https://filos.lnu.edu.ua/employee/8034
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Мета та цілі 

дисципліни 

Основна мета курсу - вивчити базові засади та вияви політичної комунікації за такою 

структурою: державно-управлінська комунікація, партійна та електоральна 

комунікація, комунікативний супровід діяльності політичного лідера, ЗМІ у системі 

політичної комунікації, інтернет і політика, зв’язки з громадськістю.  

 

Література для 

вивчення 

дисципліни 

Основна література: 

1. Бебик В.М. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному 

суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз: монографія / 

Бебик В.М. – К.: МАУП, 2005 – 438 с.  

2. Зражевська Н. Комунікаційні технології. Черкаси, 2010.  

3. Климанська Л. Д. Соціально-комунікативні технології в політиці: таємниці 

політичної «кухні» / Л. Д. Климанська; Нац. унт «Львів. політехніка». — Л., 

2007. — 332 c.  

4. Комунікації в публічному адмініструванні : конспект лекцій / [О. В. 

Шебаніна, В. П. Клочан, С. І. Тищенко та ін.]. – Миколаїв : МНАУ, 2018. – 

200 с. – Режим доступу : http:// dspace.mnau.edu.ua/jspui/bitstream/ 

123456789/5037/1/Komunikatsiyi%20v%20publichnomu%20administruvanni.pdf  

5. Кочубей Л.О. PR у політичній сфері: Підручник. – К.: ІПіЕНД ім.. І.Ф. Кураса 

НАН України, 2013. – 472 с.  

6. Химиця М. О. Інформаційна діяльність в органах державної влади та 

управління: [навч. посіб.] / Н. О. Химиця. – Львів : Видавництво Львівська 

політехніка, 2014. – 148 с.  

7. Холод О. М. Комунікаційні технології [підруч.] / О. М. Холод – К.: «Центр 

учбової літератури». – 2013. – 211 с.  

8. Чукут С.А., Джига Т.В. Комунікативна політика в органах державної влади 

(Опорний конспект лекцій до курсу «Комунікативна політика в органах 

державної влади»). – К.: Вид-во , 2008. – 72 с. 

9. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., 

Atkin C. K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. 

10. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p.  

Додаткова література: 

 

11. Агарков О. ПР технології у структурі тсоціально-політичного маркетингу. - 

http://visnyk-psp.kpi.ua/article/view/121654  

http://visnyk-psp.kpi.ua/article/view/121654
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12. Зленко А.М. Сучасні PR – технології: навчально-методичний посібник для 

самостійного вивчення дисципліни. Бориспіль : Ризографіка, 2018. 260 с. 

URL:  

http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/ 

3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA% 

D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83% 

D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1% 

82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE% 

D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1% 

87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20% 

D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0% 

BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo  

13. Інформаційне забезпечення управлінської діяльності в умовах 

інформатизації: організаційно-правові питання теорії і практики : Монографія 

/ Р.А. Калюжний, В.О. Шамрай, В.Д. Гавловський, М.В.Гуцалюк, М.Я. 

Швець, В.С. Цимбалюк, Ю.В. Яцишин, А.С. Ластовецький / За ред. Р.А. 

Калюжного, В.О. Шамрая. – Київ : АДПС України, 2002. – 296 с. 

14. Королько В.  Паблик рілейшнз і репутаційний менеджмент // Соціологія: 

теорія, методи,  

15. Королько В.Г. Основи паблик рілейшнз: Посібник.- К., 1997. 

16. Косенко Ю. В. Основи теорії мовної комунікації: навч. посіб. / Ю. В. Косенко. 

– Суми : Сумський державний університет, 2011. – 187 с.  

17. Кушакова-Костицька Н. Від свободи слова до інформаційного суспільства / 

Н. Кушакова-Костицька // Право України. – 2004. – No 7. – С. 129-133. 

18. Ліллекер Д.Дж. Політична комунікація / Д.Ліллекер - К:, 2010.- 300 с.  

19. Макаренко Л.Політична комунікація як визначальна складова демократичної 

політичної системи. -  

https://www.researchgate.net/publication/350008507_POLITICNA_ 

KOMUNIKACIA_AK_VIZNACALNA_ 

SKLADOVA_DEMOKRATICNOI_POLITICNOI_SISTEMI   

20. Мак-Квейл Д. Теорія масової комунікації / переклади з англ.  

21. Мойсеєв В.А. Паблік рілейшнз. Навчальний посібник. - К.: Академвидав, 

2007.- 224 c. // Режим доступу: http://www.info-library.com.ua/books-book-

108.html 

22. Некрасова О. Професія PR-радника: вимоги, умови та функції (методичні 

питання) //  

http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://www.info-library.com.ua/books-book-108.html
http://www.info-library.com.ua/books-book-108.html
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О. Возьна, Г. Сташків / Д. Мак-Квейл. – Львів : Літопис, 2010. – 538 с.  

23. Остапенко М. Політична комунікація: теоретичні аспекти дослідження // 

Політичний менеджмент, №3. - https://ipiend.gov.ua/wp-

content/uploads/2018/08/ostapenko_politychna.pdf  

24. Рихлік В. Політичний ПР під час виборчого процесу. - 

https://core.ac.uk/download/pdf/197253692.pdf 

25. Руденко О. Роль сучасних політичних PR-технологій у формуванні нових 

принципів взаємодії влади і суспільства / Освіта регіону. - https://social-

science.uu.edu.ua/article/1051  

26. Сищук О. Професіоналізація політичної комунікації в Україні / О.Сищук / 

Масова комунікація: історія, сьогодення, перспективи. - C.42-44. - 

https://core.ac.uk/download/pdf/153583938.pdf  

27. Слісаренко І. Ю. Паблік рилейшнз у системі комунікації та управління: 

Навч. посіб. – К. : МАУП, 2017. – 104 с. 

28. Слісаренко І.Ю. Паблік рилейшнз у системі комунікації та управління: Навч. 

Посібник. – К.: МАУП. 2001.  

Соціологія: теорія, методи, маркетинг. – 2005. - № 1 (січень - березень). С. 

181-191. 

29. Янченко А. Соціальні медіа як інструмент політичної комунікації /А.Янченко 

/ Політичний менеджмент, №1-2, 2013. - https://ipiend.gov.ua/wp-

content/uploads/2018/08/yanchenko_sotsialni.pdf 

30. PR в органах державної влади і місцевого самоврядування/ За заг. ред. 

В.М.Бебика С.В.Куніцина.– К.; Сімферополь: МАУП, 2003.  – 240 с. 

31. Tkach, B., Lytvynchuk, L., Popovych, I., Blynova, O., Zahrai, L., & 

Piletska, L. (2021). Research on the Experience of Users of Political Slogans in 

Ukraine. BRAIN. Broad Research in Artificial Intelligence and Neuroscience, 

12(1), 104-117. 

Тривалість курсу 1 семестр / 135 годин 

Обсяг курсу 
Загалом 135 годин, зокрема 48 години аудиторних занять. З них: 32 години лекцій, 16 

годин практичних занять, 87 годин самостійної роботи. 

Очікувані 

результати 

навчання 

В результаті успішного завершення курсу «Політична комунікація і PR» студент набуде: 

Спеціальні (фахові) компетентності: 

СК07. Здатність застосовувати теорії та методи прикладної політології, політичних 

комунікацій, спеціальних політологічних дисциплін у професійній діяльності.  

https://core.ac.uk/download/pdf/197253692.pdf
https://social-science.uu.edu.ua/article/1051
https://social-science.uu.edu.ua/article/1051
https://core.ac.uk/download/pdf/153583938.pdf
https://ipiend.gov.ua/wp-content/uploads/2018/08/yanchenko_sotsialni.pdf
https://ipiend.gov.ua/wp-content/uploads/2018/08/yanchenko_sotsialni.pdf
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СК10. Здатність застосовувати основні форми, способи і засоби політичного 

консалтингу.  

СК11. Здатність аналізувати принципи здійснення політичної комунікації, її види та 

форми та застосувати на практиці комунікативні технологій в політичній сфері  

СК12. Здатність аналізувати PR-стратегії та кампанії і застосувати на практиці 

технології ефективного PR на різних рівнях політики.  

 

Програмні результати навчання після вивчення навчальної дисципліни «Політична 

комунікація і PR» : 

PH 14. Застосовувати теорії та методи прикладної політології, політичних 

комунікацій, спеціальних політологічних дисциплін у професійній діяльності.  

РН19. Формувати успішні комунікаційні стратегії, використовувати знання про 

міжіндивідуальну, групову та  

міжінституційну комунікацію для вирішення політичних конфліктів.  

РН20. Конструювати дизайн та реалізовувати соціально-політичні проекти, 

використовувати навички комунікації з громадським сектором та зв’язків з 

громадськістю в процесі реалізації цих проектів.  

 

Після завершення цього курсу студент буде:  

Знати:  

 особливості роботи у відділах по зв’язках з громадськістю, центрах 

громадських зв’язків, відділах реклами, в комунікаційних агентствах; 

 методики планування PR-кампаній в політичній сфері, під час і поза виборчим 

процесом і здійснювати комунікаційні кампанії і заходи за цими напрямками; 

 базові вимоги до створення текстів і документів, які використовуються у 

сфері політичного PR, оволодіти навичками літературного редагування, 

копірайтингу; 

 базові знання з медіапланування. 

Вміти:  

 обговорювати професійні проблеми, відстоювати свою точку зору, 

пояснювати суть явищ, подій, процесів, робити висновки, давати 

аргументовані відповіді; 

 проводити дослідження в конкретній предметній сфері, розуміти результати 

експериментальних і спостережних способів побудови комунікацій; 

 здійснювати під контролем професійні функції в сфері політичного PR, 

засобах масової інформації, соціальних мережах; 
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 оперативно приймати рішення, в тому числі в кризових ситуаціях; 

 організувати підготовку до випуску, виробництва і розповсюдження 

політичної рекламної і PR-продукції, включаючи текстові і графічні в рамках 

традиційних і сучасних засобів поширення інформації; 

 організувати і проводити маркетингові і соціологічні дослідження: 

спостереження, опитування, анкетування, експеримент з метою вивчення 

громадської думки, підвищення іміджу та конкурентної позиції PR-суб’єкта; 

здійснити збір, обробку та аналіз отриманих даних; 

 проводити контроль та оцінку ефективності заходів, що проводяться в рамках 

політичних PR-кампаній;  

 опанувати теоретичні уявлення, базові установками і основні поняття, що 

забезпечують розуміння процесів, пов’язаних з роботою консультанта; 

 володіти навичками підтримки політичних зв’язків і відносин з 

консалтинговими агентствами і службами, що працюють в політичній сфері; 

 грамотно оцінювати ефективність політичних кампаній; 
 оволодіти методикою створення і підтримки іміджу політичного лідера, партії 

та інших політичних структур; виступати в якості політичного консультанта. 

Ключові слова 

Публічна комунікації, комунікаційні стратегії, форми комунікації, канали комунікації, 

виборча кампанія, політична комунікація, політичний ПР, політична інформація, 

комунікаційна кампанія, спічрайтинг, спіндокторинг  
Формат курсу Очний 

Аудиторні 

особливості курсу 

Проведення лекцій, практичних/семінарських занять, розрахункових робіт та 

консультацій для кращого розуміння тем дисципліни. 

Теми Детально див. Додаток «Схему курсу» 

Підсумковий 

контроль, форма 

Залік в кінці семестру 

Форма заліку – письмова робота 

Пререквізити 

Для вивчення дисципліни «Політична комунікація і PR» студентам краще мати базові 

знання з таких курсів, як «Вступ до спеціальності», «Філософія», «Псефологія», 

«Партологія», «Політичний аналіз і прогнозування». Вони будуть допоміжними для 

сприйняття категоріального апарату.  

Навчальні методи 

та техніки, які 

будуть 

використовуватися 

Презентації, лекції, колаборативне навчання (групові проекти, спільні розробки, 

групові розрахункові роботи, навчальні спільноти, тьюторство і т.д.), проектно-

орієнтоване навчання, дискусія, семінари, самостійна робота, аналіз статистичних 

баз даних. Навчальні методи: пояснювально-ілюстративний, частково-пошуковий, 

інтерактивний, активізації навчання. 



 8 

під час викладання 

курсу 

Необхідне 

обладнання 

Вивчення курсу потребуватиме залучення персонального комп’ютера (принаймні 

лектором) і мультимедійного проектора. Крім того, бажано, щоби студенти також 

користувались персональними комп’ютерами. Для курсу не потрібно спеціалізованого 

програмного забезпечення (хоча воно може використовуватись за бажанням). Тим не 

менше, потрібне впевнене користування загальновживаними програмами й 

операційними системами. Також для курсу бажане володіння мінімальними 

навиками роботи з базами та масивами даних й інформації. 

Критерії 

оцінювання 

(окремо для 

кожного виду 

навчальної 

діяльності) 

Оцінювання проводиться за 100-бальною шкалою. Бали нараховуються за наступним 

співвідношенням: практичні/самостійні тощо – 30% семестрової оцінки (максимальна 

кількість балів – 30); контрольні заміри (модулі) – 20% семестрової оцінки 

(максимальна кількість балів – 20); залік – 50% семестрової оцінки (максимальна 

кількість балів – 50).  

Підсумкова максимальна кількість балів упродовж семестру – 100. 

Письмові та проектні роботи: Очікується, що студенти виконають декілька 

видів письмових робіт, серед яких вирішення кейсів, а також есе. 

Академічна доброчесність: Очікується, що роботи студентів будуть їхніми 

оригінальними дослідженнями чи міркуваннями. Відсутність посилань на 

використані джерела, фабрикування джерел, списування і втручання в роботу інших 

студентів становлять, однак не обмежують прикладів  можливої академічної 

недоброчесності. Виявлення ознак цього є підставою для незарахування тієї або іншої 

роботи студента викладачем, незалежно від масштабів плагіату чи обману. Відповідно, 

жодні форми порушення академічної доброчесності не толеруються. 

Відвідування занять є важливою складовою навчання. Очікується, що всі студенти 

відвідають усі лекції та практичні заняття курсу. Студенти повинні інформувати 

викладача про неможливість відвідати заняття. У будь-якому випадку студенти 

зобов’язані дотримуватися всіх термінів, визначених для виконання усіх видів робіт, 

передбачених курсом. 

Література. Уся література, яку студенти не зможуть знайти самостійно, буде надана 

викладачем виключно в освітніх цілях без права її передачі третім особам. Студенти 

заохочуються до використання також й іншої літератури та джерел, яких немає серед 

основних і додаткових. 

Політика виставлення балів. Враховуються бали, набрані на поточному тестуванні й 

поточному навчанні, в самостійній роботі і бали підсумкового екзамену (в комбінованому 
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форматі). При цьому, обов’язково враховуються присутність на заняттях й активність 

студента під час практичного заняття, списування і плагіат, несвоєчасне виконання 

поставлених завдань. 

Питання до 

екзамену (чи 

питання на 

контрольні роботи) 

Орієнтований перелік питань до заліку: 

1. Поняття комунікації.  

2. Комунікаційна діяльність і спілкування.  

3. Види, рівні і форми комунікаційної діяльності. Класифікація комунікацій.  

4. Поняття комунікативного процесу. Політичні комунікації.  

5. Закономірності спілкування людей.  

6. Етапи обміну інформацією в публічній адміністрації.  

7. Методи дослідження комунікацій. Методи дослідження психологічних і 

міжособистісних аспектів комунікації. 

8. Політична реальність у постіндустріальному суспільстві.  

9. Політика у контексті глобальних соціальних змін. Невизначеність 

соціального життя.  

10. Політичні проекти та «демократія підтримки». Глобальний та локальний 

вимір політичної комунікації.  

11. Свобода як соціальна технологія. Практика захисту свободи.  

12. Мережеві моделі політичної комунікації в період постмодерну.  

13. Соціальна мозаїка: образи реальності груп та угруповань.  

14. Політика в світі, який постійно змінюється. Кінець утопіям?  

15. Боротьба за ідентичність. 

16. Інтернет-культура як глобальний та локальний феномен.  

17. Майданчики та практики мережевої комунікації.  

18. Політики в Інтернеті: відповідь на виклики XXI ст.  

19. Етика політичної комунікації чи нові межі приватного та публічного в 

контексті Інтернету  

20. Зміст поняття «PR-технології».  

21. Особливості використання PR-технологій у різних сферах. PR-технології в 

бізнесі та промисловості, у державному управлінні та політиці, у 

некомерційних організаціях, освіті та установах охорони здоров`я, PR-

технології для комерційних організацій.  

22. Технології внутрішнього та кризового PR.  

23. Принципи поведінки в кризовій ситуації. Відповідальні за PR в умовах кризи.  
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24. Застосування знань з прикладної психології у сфері зв’язків із 

громадськістю.  

25. Сутність поняття «психотехніка» та її завдання.  

26. Сутність поняття «психотехнологія».  

27. Дослідження проблематики психологічного впливу на людину. 

28. Засоби психологічного впливу. Загрози застосування нейролінгвістичного 

програмування.  

29. Психологічні методи PR.  

30. Використання фокус-групи та розширеної креативної групи в PR.  

31. Визначення понять «Міф» та «Стереотип».  

32. Характеристика міфологічної комунікації.  

33. Моделі міфологічної комунікації. Модель Клода Леві-Строса, Ролана Барта, 

Карла Густава Юнга, Броніслава Малиновського.  

34. Стереотипи як складова частина роботи в PR.  

35. Політичний імідж держави.  

36. Імідж політика.  

37. Візуалізація політичної комунікації.  

38. Мови влади. Політичні наративи, дискурси та влада.  

39. Невербальна семіотика політичного панування.  

40. Політичний порядок денний. Суспільна думка як субститут демократії.  

41. Техніки вивчення громадської думки (Дж.Г.Геллап). "Спіраль мовчання" 

(Spiral of Silence) (Е. Ноель-Нойман). Інформаційні розриви.  

42. Флуктуація громадської думки. Політичні дебати як вистава. Політичні шоу. 

43. Сучасні форми політичної презентації. Політик та його демонстраційні коди 

у сучасному світі. Інстаграм та гаджети.  

44. Символічний простір політики та її конструювання. Сучасні досліди та 

традиційні форми.  

45. 3. Конкуренція у виробництві «нових героїв»  

46. Поняття PR-кампанії як однієї з форм ведення діяльності в зв’язках з 

громадськістю.  

47. Характеристики PR-кампанії, її види.  

48. Співвідношення понять PR-акція, PR-проект, і PR-кампанія.  

49. Комунікаційні системи RACE, ATL / BTL, AIDA, ACCA, DIBABA, 

DAGMAR та ін.  
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50. Восьмиетапна модель стратегічного планування PR-кампанії за Філіпом 

Буарі.  

51. Загальна характеристика етапу планування PR-кампанії.  

52. Розробка стратегічного планування.  

53. Тактичне планування.  

54. Місія та бачення організації: PR-програмування.  

55. Політична кампанія та її інформаційний супровід. Інформаційний 

менеджмент у політичній кампанії. Практика SMM.  

56. Тайм-менеджмент політичної кампанії. Політична реклама: багато чи мало? 

Бюджети. Політична кампанія у інформаційному просторі.  

57. Блогосфера та соціальні мережі. Ризики та переваги онлайн-кампанії.  

58. Образи політичного лідерства та їх інформаційний дозвіл у політичних 

кампаніях. Типи політиків-лідерів.  

59. Типи комунікації в Інтернеті і їх конвергенція з традиційними 

комунікаційними принципами і можливостями.  

60. Особливості роботи з цільовими аудиторіями в Інтернеті.  

61. Блоги та блогосфера як поле для PR-технологій.  

62. Організація і проведення PR-кампаній в Інтернеті..  

63. Визначення вимог аудиторій.  

64. Формулювання характеристик в складовій іміджу.  

65. Переклад вибраних характеристик в різні контенти (візуальний, вербальний, 

подієвий, контекстний, сімейний тощо).  

66. Складання медіаплану і плану кампанії з просування іміджу.  

67. Репутація як основна мета діяльності зв’язків з громадськістю.  

68. Тимчасові особливості кампаній з підтримки репутації.  

69. Технології спін-доктора в роботі з підтримки репутації фірми або особи в 

умовах кризових загроз.  

Опитування Анкету-оцінку для оцінювання якості курсу буде надано по завершенню курсу. 
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Додаток. Схема курсу «Політична комунікація і PR» 

 

Тиж. / 

год 
Тема, план, короткі тези 

Форма 

діяльності 

(заняття) 

Література / Ресурси в інтернеті 
Термін 

виконання 

1 

8,5 

год. 

Тема 1. Теоретичні засади 

комунікації та 

комунікаційного процесу 
Поняття комунікації.  

Комунікаційна діяльність і 

спілкування. Види, рівні і форми 

комунікаційної діяльності. 
Класифікація комунікацій. 

Поняття комунікативного 

процесу. Політичні комунікації.  

Закономірності спілкування 

людей.  

Етапи обміну інформацією в 

публічній адміністрації.  

Методи дослідження 

комунікацій. Методи 

дослідження психологічних і 

міжособистісних аспектів 
комунікації. 

 

Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 

год.  

 

1. Етика ділового спілкування : навчальний посібник для вузів / за ред. Т. Б. 

Гриценко, Т. Д. Іщенко, Т. Ф. Мельничук. - К. : Центр учбової літератури, 

2007. – 344 с. – Режим доступу : http:// 

www.cul.com.ua/preview/Etika_dilovogo_spilk_Gricenko.pdf 

2. Холод О. М. Комунікаційні технології [підруч.] / О. М. Холод – К.: «Центр 

учбової літератури». – 2013. – 211 с. 

3. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., 

Atkin C. K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. 
 

1-2 

тиждень 

Семінар, 

групова 

робота, 

дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 

 1-2 

тиждень 

Самостійна 

робота – 5,5 

год 

2 

8,5 

год. 

Тема 2. «Текуча сучасність» 

або нова соціальна теорія про 

формат політичної комунікації 

в постіндустріальному 

суспільстві 
Політична реальність у 

постіндустріальному суспільстві. 

Політика у контексті глобальних 

соціальних змін. Невизначеність 

соціального життя. Політичні 

проекти та «демократія 

підтримки». Глобальний та 

локальний вимір політичної 

комунікації. Свобода як 

соціальна технологія. Практика 

Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 

год.  

 

1. Холод О. М. Комунікаційні технології [підруч.] / О. М. Холод – К.: «Центр 

учбової літератури». – 2013. – 211 с. 

2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., 

Atkin C. K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. 

3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному 

суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 

2005. – 440 c. 

4. Примак, Т. О. PR для менеджерів і маркетологів: навч. посіб. Київ : Центр 

учбової літератури, 2013. 202 с. 

5. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», 

«Ваклер», 2002. 622 с 

 
 

1-2 

тиждень 

Семінар, 

групова 

робота, 

дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 

 

1-2 

тиждень 
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захисту свободи. Мережеві 

моделі політичної комунікації в 

період постмодерну. 
 

Самостійна 
робота – 5,5 

год 

3 

8,5 

год. 

Тема 3. Політична комунікація 

у постіндустріальному 

суспільстві 

Соціальна мозаїка: образи 

реальності груп та 

угруповань. Політика в світі, 

який постійно змінюється. 

Кінець утопіям? Боротьба за 

ідентичність. 

Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 
год.  

 
1. Холод О. М. Комунікаційні технології [підруч.] / О. М. Холод – К.: «Центр 

учбової літератури». – 2013. – 211 с. 

2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., 

Atkin C. K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. 
3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному 

суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 

2005. – 440 c. 
 

3-4 
тиждень 

Семінар, 

групова 

робота, 

дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 

 

3-4 

тиждень 

Самостійна 

робота – 5,5 

год 

4 

8,5 

год. 

Тема 4. Політична комунікація 

в контексті віртуальної 

реальності 

Інтернет-культура як глобальний 

та локальний феномен. 

Майданчики та практики 

мережевої комунікації. Політики 

в Інтернеті: відповідь на виклики 

XXI ст. 

Етика політичної комунікації або 

нові межі приватного та 

публічного в контексті Інтернету 

 

Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 

год.  

 1. Холод О. М. Комунікаційні технології [підруч.] / О. М. Холод – К.: «Центр 

учбової літератури». – 2013. – 211 с. 

2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., 

Atkin C. K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. 
3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному 

суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 

2005. – 440 c. 
 

3-4 

тиждень 

Семінар, 

групова 

робота, 
дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 

3-4 

тиждень 

Самостійна 

робота – 5,5 

год 
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5 

8,5 
год. 

Тема 5. Поняття та 

класифікація PR-технологій  

Зміст поняття «PR-технології». 

Особливості використання PR-

технологій у різних сферах. PR-

технології в бізнесі та 

промисловості, у державному 

управлінні та політиці, у 

некомерційних організаціях, 
освіті та установах охорони 

здоров`я, PR-технології для 

комерційних організацій. 

Технології внутрішнього та 

кризового PR. Принципи 

поведінки в кризовій ситуації. 

Відповідальні за PR в умовах 

кризи.  

 

Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 

год.  

 1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p. 

2. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному 

суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 

2005. – 440 c. 
3. Примак, Т. О. PR для менеджерів і маркетологів: навч. посіб. Київ : Центр 

учбової літератури, 2013. 202 с. 

4. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», 

«Ваклер», 2002. 622 с. 

 

5-6 

тиждень 

Семінар, 
групова 

робота, 

дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 

 
5-6 

тиждень 

Самостійна 

робота – 5,5 

год 

6 
8,5 

год. 

Тема 6. Психологічні 

аспекти PR-технологій  
Застосування знань з прикладної 

психології у сфері зв’язків із 

громадськістю.Сутність поняття 

«психотехніка» та її завдання. 

Сутність поняття 

«психотехнологія».Дослідження 

проблематики психологічного 

впливу на людину. Засоби 

психологічного впливу. Загрози 

застосування  

нейролінгвістичного 

програмування. Психологічні 

методи PR. Використання фокус-

групи та розширеної креативної 

групи в PR. 

 

Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 

год.  
1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p. 

2. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному 

суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 

2005. – 440 c. 

3. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», 
«Ваклер», 2002. 622 с. 

4. Тихомирова Є. Б. Зв’язки з громадськістю: Навч. посіб. – К. : НМЦВО, 2011. 

– 560 с. 

5. Шевченко О.В. PR: теорія і практика: Підручник. К.: «Бізнесполіграф», 2011. 

464 с. 

 

5-6 

тиждень 

Семінар, 

групова 

робота, 

дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 5-6 

тиждень 

Самостійна 
робота – 5,5 

год 

7 

8,5 

год. 

Тема 7. Стереотипи та 

міфи як технологія PR 

Визначення понять «Міф» та 

«Стереотип». 

Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 

год.  

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p. 

2. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: 
психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c. 

7-8 

тиждень 
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Характеристика міфологічної 

комунікації. 

Моделі міфологічної 

комунікації. Модель Клода Леві-

Строса, Ролана Барта, Карла 

Густава Юнга, Броніслава 

Малиновського. 

Стереотипи як складова частина 

роботи в PR. 
 

Семінар, 

групова 

робота, 

дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 

3. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», «Ваклер», 

2002. 622 с. 

 

7-8 

тиждень 

Самостійна 
робота – 5,5 

год 

8 
8,5 

год. 

Тема 8. Конструювання 

політичного образу в 

інформаційному просторі ХХІ 

ст. 

Політичний імідж держави. 

Імідж політика. Візуалізація 

політичної комунікації. 

Мови влади. Політичні наративи, 

дискурси та влада. 

Невербальна семіотика 

політичного панування. 
Політичний порядок денний. 

Суспільна думка як субститут 

демократії. 

Техніки вивчення громадської 

думки (Дж.Г.Геллап). «Спіраль 

мовчання» (Spiral of Silence) (Е. 

Ноель-Нойман). Інформаційні 

розриви. 

Флуктуація громадської думки. 

Політичні дебати як вистава. 

Політичні шоу. 

 

Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 

год.  

1. Холод О. М. Комунікаційні технології [підруч.] / О. М. Холод – К.: «Центр 

учбової літератури». – 2013. – 211 с. 

2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., 

Atkin C. K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. 

3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному 

суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 

2005. – 440 c. 

 

7-8 

тиждень 

Семінар, 

групова 

робота, 
дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 

7-8 

тиждень 

Самостійна 

робота – 5,5 

год 

9 

8,5 

год. 

Тема 9. Сучасні політичні 

презентації: форми, техніки, 

символічні образи 

Сучасні форми політичної 

презентації. Політик та його 

демонстраційні коди у 

Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 

год.  

1. Холод О. М. Комунікаційні технології [підруч.] / О. М. Холод – К.: «Центр 

учбової літератури». – 2013. – 211 с. 

2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., 

Atkin C. K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. 

9-10 

тиждень 
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сучасному світі. Інстаграм та 

гаджети. 

Символічний простір політики 

та її конструювання. Сучасні 

досліди та традиційні форми. 
Конкуренція у виробництві 

«нових героїв» 

 

 

Семінар, 

групова 

робота, 

дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 

3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному 

суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 

2005. – 440 c. 

 

9-10 

тиждень 

Самостійна 

робота – 5,5 

год 

10 

8,5 

год. 

Тема 10. Поняття та загальна 

характеристика PR-кампаній 
Поняття PR-кампанії як 

однієї з форм ведення 

діяльності в зв’язках з 

громадськістю. 

Характеристики PR-кампанії, її 

види. 

Співвідношення понять PR-
акція, PR-проект, і PR-кампанія. 

 

Лекція, 

презентація, 
дискусія – 2 

год.  

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p. 

2. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», 

«Ваклер», 2002. 622 с. 

3. Примак, Т. О. PR для менеджерів і маркетологів: навч. посіб. Київ : Центр 

учбової літератури, 2013. 202 с. 

4. Ротовський А.А. Системний PR. Дніпропетровськ : Баланс Бинес Букс, 2014. 

282 с. 

5. Куліш А.П. Практика PR «по-українському» / А.П. Куліш. – К.:АДЕФ – 

Україна, 2005. – 335 с. 

 

9-10 
тиждень 

Семінар, 

групова 

робота, 

дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 

9-10 

тиждень 

Самостійна 
робота – 5,5 

год 

11. 
8,5 

год. 

Тема 11. Методологія побудови 

кампаній у різних 

комунікативних системах 
Комунікаційні системи RACE, 

ATL / BTL, AIDA, ACCA, 

DIBABA, DAGMAR та ін. 

Восьмиетапна модель 
стратегічного планування PR-

кампанії за Філіпом Буарі. 

 

 Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 

год. 
1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p.  

2. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», 

«Ваклер», 2002. 622 с.  

3. Сучасний виборчий PR : Навчальний посібник / В. В. Лісничий, В. О. 

Грищенко, В. М. Іванов та інші. – 2-ге видання, перероблене та доповнене. – 

К. : ВД «Професіонал», 2004. – 384 с.  

 

11-12 

тиждень 

Семінар, 

групова 

робота, 

дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 

11-12 

тиждень 

Самостійна 

робота – 5,5 

год 
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12 

8,5 

год 

Тема 12. Стратегічне 

планування та програмування  
Загальна характеристика етапу 

планування PR-кампанії. 

Розробка стратегічного 

планування. 

Тактичне планування. 

Місія та бачення організації: PR-

програмування. 

 

Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 

год.  

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p. 

2. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному 
суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 

2005. – 440 c. 

3. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», 

«Ваклер», 2002. 622 с. 

4. Примак Т.О. Практичний ПР. – К. : УАМ, Зовнішня торгівля, 2011. – 240 с. 

5. Стратегія і тактика комунікацій із громадськістю для організацій третього 
сектора : Методичний посібник / За ред. В. Г. Королька. К., 2003. – 216 с. 

 

11-12 

тиждень 

Семінар, 
групова 

робота, 

дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 

11-12 

тиждень 

Самостійна 
робота – 5,5 

год 

13 
8,5 

год. 

Тема 13. Інформаційний 

супровід політичної кампанії 

Політична кампанія та її 

інформаційний супровід. 

Інформаційний менеджмент у 

політичній кампанії. Практика 

SMM. Тайм-менеджмент 

політичної кампанії. Політична 
реклама: багато чи мало? 

Бюджети. Політична кампанія у 

інформаційному просторі. 

Блогосфера та соціальні мережі. 

Ризики та переваги онлайн-

кампанії. Образи політичного 

лідерства та їх інформаційний 

дозвіл у політичних кампаніях. 

Типи політиків-лідерів. 

Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 

год.  

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p. 

2. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному 

суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 

2005. – 440 c. 

3. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», 

«Ваклер», 2002. 622 с. 

4. Примак Т.О. Практичний ПР. – К. : УАМ, Зовнішня торгівля, 2011. – 240 с. 

5. Стратегія і тактика комунікацій із громадськістю для організацій третього 

сектора : Методичний посібник / За ред. В. Г. Королька. К., 2003. – 216 с. 

13-14 

тиждень 

Семінар, 
групова 

робота, 

дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 

13-14 

тиждень 
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Самостійна 

робота – 5,5 

год 

14 
8,5 

год. 

Тема 14. Особливості 

організації PR-кампаній в 

Інтернеті 
Типи комунікації в Інтернеті і їх 

конвергенція з традиційними 

комунікаційними принципами і 

можливостями. 

Особливості роботи з цільовими 

аудиторіями в Інтернеті. 

Блоги та блогосфера як поле для 

PR-технологій. 

Організація і проведення PR-

кампаній в Інтернеті. 

 

Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 

год.  
1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p. 

2. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: 

психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c. 

3. Примак, Т. О. PR для менеджерів і маркетологів: навч. посіб. Київ : Центр учбової 

літератури, 2013. 202 с. 

4. Ротовський А.А. Системний PR. Дніпропетровськ : Баланс Бинес Букс, 2014. 282 с. 

5. Слісаренко І. Ю. Паблік рилейшнз у системі комунікації та управління: Навч. 
посіб. – К. : МАУП, 2017. – 104 с. 

 

13-14 

тиждень 

Семінар, 

групова 

робота, 

дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 
13-14 

тиждень 

Самостійна 
робота – 5,5 

год 

15 
8,5 

год. 

Тема 15. Іміджеві кампанії у 

зв’язках з громадськістю 
Визначення вимог аудиторій. 

Формулювання характеристик в 

складовій іміджу. 

Переклад вибраних 

характеристик в різні контенти 

(візуальний, вербальний, 

подієвий, контекстний, сімейний 

тощо). 

Складання медіаплану і плану 

кампанії з просування іміджу. 

 

Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 

год.  

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p. 

2. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», «Ваклер», 

2002. 622 с. 

3. Примак Т.О. Практичний ПР. – К. : УАМ, Зовнішня торгівля, 2011. – 240 с. 

4. Стратегія і тактика комунікацій із громадськістю для організацій третього сектора 

: Методичний посібник / За ред. В. Г. Королька. К., 2003. – 216 с. 

5. Сучасний виборчий PR : Навчальний посібник / В. В. Лісничий, В. О. Грищенко, 

В. М. Іванов та інші. – 2-ге видання, перероблене та доповнене. – К. : ВД 

«Професіонал», 2004. – 384 с. 

 

15-16 

тиждень 

Семінар, 

групова 

робота, 
дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 

15-16 

тиждень 

Самостійна 

робота – 5,5 

год 

16 

7,5 

год. 

Тема 16. Репутаційні кампанії 

у зв’язках з громадськістю 
Репутація як основна мета 

діяльності зв’язків з 

громадськістю. Тимчасові 

Лекція, 

презентація, 

дискусія – 2 

год.  

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p. 

2. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», 

«Ваклер», 2002. 622 с. 

16 тиждень 
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особливості кампаній з 

підтримки репутації. 

Технології спін-доктора в роботі 

з підтримки репутації фірми або 

особи в умовах кризових загроз. 

 

Семінар, 

групова 

робота, 

дискусія, 

тьюторство – 

1 год. 

3. Примак Т.О. Практичний ПР. – К. : УАМ, Зовнішня торгівля, 2011. – 240 с. 

4. Стратегія і тактика комунікацій із громадськістю для організацій третього 

сектора : Методичний посібник / За ред. В. Г. Королька. К., 2003. – 216 с. 

5. Сучасний виборчий PR : Навчальний посібник / В. В. Лісничий, В. О. 

Грищенко, В. М. Іванов та інші. – 2-ге видання, перероблене та доповнене. – 

К. : ВД «Професіонал», 2004. – 384 с. 

  

16 тиждень 

 Самостійна 

робота – 4,5 
год 

 

 

 


