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1. Вступ. Опис навчальної дисципліни 
 

Найменування 

показників 

Галузь знань, 

напрям підготовки, 

освітньо-

кваліфікаційний 

рівень 

Характеристика навчальної 

дисципліни 

Денна форма навчання 

Кількість кредитів – 4,5 

Галузь знань 

05 «Соціальні та 

поведінкові науки» 
Нормативна 

Спеціальність 

052 «Політологія» 

Модулів – 2 

 

Рік підготовки: 

Змістових модулів – 2 2-й 

Індивідуальне науково-

дослідне завдання – немає 
Семестр 

Загальна кількість 

годин – 135 

4-й 

Лекції 

Тижневих годин для 

денної форми 

навчання: 

аудиторних – 3 

самостійної роботи 

студентів – 5,5 

Освітньо-

кваліфікаційний 

рівень: 

перший 

(бакалаврський) 

32 год. 

Практичні, семінарські 

16 год. 

Лабораторні 

0 год. 

Самостійна робота 

87 год. 

Індивідуальні завдання: 0 год. 

Вид контролю: залік 
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2. Мета та завдання, компетентності та результати навчальної дисципліни 
 

Навчальна дисципліна «Політичні комунікації і PR» – є нормативним курсом циклу 

професійної та практичної підготовки за блоками вибіркових дисциплін зі спеціальності 052 

«Політологія» для освітньої програми бакалавр «Політології», яка викладається в IV 

семестрі в обсязі 4,5 кредитів (за Європейською Кредитно-Трансферною Системою, 

ECTS). Навчальний курс розрахований на 135 години і вивчається у третьому семестрі 

бакалаврату. У структурі годин курсу виокремлено такі складові: лекційні заняття – 32 

год.; семінарські заняття – 16 год., самостійні завдання – 87 год. 

комунікація влади із громадськістю.  

Основна мета курсу - вивчити базові засади та вияви політичної комунікації за такою 

структурою: державно-управлінська комунікація, партійна та електоральна комунікація, 

комунікативний супровід діяльності політичного лідера, ЗМІ у системі політичної 

комунікації, інтернет і політика, зв’язки з громадськістю.  

Після завершення цього курсу студент буде:  

Знати:  

 особливості роботи у відділах по зв’язках з громадськістю, центрах громадських 

зв’язків, відділах реклами, в комунікаційних агентствах; 

 методики планування PR-кампаній в політичній сфері, під час і поза виборчим 

процесом і здійснювати комунікаційні кампанії і заходи за цими напрямками; 

 базові вимоги до створення текстів і документів, які використовуються у сфері 

політичного PR, оволодіти навичками літературного редагування, копірайтингу; 

 базові знання з медіапланування. 

Вміти:  

 обговорювати професійні проблеми, відстоювати свою точку зору, пояснювати суть 

явищ, подій, процесів, робити висновки, давати аргументовані відповіді; 

 проводити дослідження в конкретній предметній сфері, розуміти результати 

експериментальних і спостережних способів побудови комунікацій;  

 оперативно приймати рішення, в тому числі в кризових ситуаціях; 

 організувати підготовку до випуску, виробництва і розповсюдження політичної 

рекламної і PR-продукції, включаючи текстові і графічні в рамках традиційних і 

сучасних засобів поширення інформації; 

 організувати і проводити маркетингові і соціологічні дослідження: спостереження, 

опитування, анкетування, експеримент з метою вивчення громадської думки, 

підвищення іміджу та конкурентної позиції PR-суб’єкта; здійснити збір, обробку та 

аналіз отриманих даних; 

 проводити контроль та оцінку ефективності заходів, що проводяться в рамках 

політичних PR-кампаній;  

 опанувати теоретичні уявлення, базові установками і основні поняття, що 

забезпечують розуміння процесів, пов’язаних з роботою консультанта; 

 володіти навичками підтримки політичних зв’язків і відносин з консалтинговими 

Курс розроблено таким чином, щоб надати учасникам необхідні знання, обов’язкові для 

того, щоб студенти мали змогу застосовувати різні методи вирішення організаційних, 

медійних та інших проблем в процесі проведення політичних PR-кампаній. Тому у курсі 

представлено як огляд концепцій політичного консалтингу та зав’язків з громадськістю, так 

і процесів та інструментів, які потрібні для освоєння навиків роботи у відділах по зв’язках 

з громадськістю, центрах громадських зв’язків, відділах реклами, в комунікаційних 

агентствах. 

Курс складається з таких блоків:  

 власне комунікативні аспекти;  

 функціонування та роль засобів масової інформації;  

 виборчий процес;  
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агентствами і службами, що працюють в політичній сфері; 

 грамотно оцінювати ефективність політичних кампаній; 
 оволодіти методикою створення і підтримки іміджу політичного лідера, партії та 

інших політичних структур; виступати в якості політичного консультанта  

В результаті успішного завершення курсу «Політична комунікація і PR» студент набуде: 

Спеціальні (фахові) компетентності: 

 СК07. Здатність застосовувати теорії та методи прикладної політології, політичних 

комунікацій, спеціальних політологічних дисциплін у професійній діяльності.  

 СК10. Здатність застосовувати основні форми, способи і засоби політичного 

консалтингу.  

 СК11. Здатність аналізувати принципи здійснення політичної комунікації, її види та 

форми та застосувати на практиці комунікативні технологій в політичній сфері  

 СК12. Здатність аналізувати PR-стратегії та кампанії і застосувати на практиці 

технології ефективного PR на різних рівнях політики.  

Програмні результати навчання після вивчення навчальної дисципліни «Політична 

комунікація і PR» : 

 PH 14. Застосовувати теорії та методи прикладної політології, політичних 

комунікацій, спеціальних політологічних дисциплін у професійній діяльності.  

 РН19. Формувати успішні комунікаційні стратегії, використовувати знання про 

міжіндивідуальну, групову та  

 міжінституційну комунікацію для вирішення політичних конфліктів.  

 РН20. Конструювати дизайн та реалізовувати соціально-політичні проекти, 

використовувати навички комунікації з громадським сектором та зв’язків з 

громадськістю в процесі реалізації цих проектів. 
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- 3. Семестровий план і структура навчальної дисципліни 
 

Назви змістових модулів і тем 

Кількість годин 

Денна форма 

Усього  
у тому числі 

л. п./с. лаб. інд. ср. 

1 2 3 4 5 6 7 

Змістовий модуль 1 

Вступна частина 

 
Тема 1. Теоретичні засади комунікації та 

комунікаційного процесу 
8,5 2 1 - - 5,5 

Тема 2. «Текуча сучасність» або нова 

соціальна теорія про формат політичної 

комунікації в постіндустріальному 

суспільстві 

8,5 2 1 - - 5,5 

Тема 3. Політична комунікація у 

постіндустріальному суспільстві 
8,5 2 1 - - 5,5 

Тема 4. Політична комунікація в контексті 

віртуальної реальності 
8,5 2 1 - - 5,5 

Тема 5. Поняття та класифікація PR-

технологій  
8,5 2 1 - - 5,5 

Тема 6. Психологічні аспекти PR-технологій  8,5 2 1 - - 5,5 

Тема 7. Стереотипи та міфи як технологія 

PR  8,5 2 1 - - 5,5 

Тема 8. Конструювання політичного образу в 

інформаційному просторі ХХІ ст. 
8,5 2 1 - - 5,5 

Основна частина 
Тема 9. Сучасні політичні презентації: 

форми, техніки, символічні образи 
8,5 2 1 - - 5,5 

Тема 10. Поняття та загальна 

характеристика PR-кампаній 
8,5 2 1 - - 5,5 

Тема 11. Методологія побудови кампаній у 

різних комунікативних системах 
8,5 2 1 - - 5,5 

Тема 12. Стратегічне планування та 

програмування  
8,5 2 1 - - 5,5 

Тема 13. Інформаційний супровід політичної 

кампанії 
8,5 2 1 - - 5,5 

Тема 14. Особливості організації PR-кампаній 

в Інтернеті 
8,5 2 1 - - 5,5 

Тема 15. Іміджеві кампанії у зв’язках з 

громадськістю 
8,5 2 1 - - 5,5 

Тема 16. Репутаційні кампанії у зв’язках з 

громадськістю 
7,5 2 1 - - 4,5 

Разом – Змістовний модуль 1 135 32 16 - - 87 

РАЗОМ 135 32 16 - - 87 
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4. Основна та додаткова література навчальної дисципліни 
 

Основна література: 

 
1. Бебик В.М. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: 

психологія, технології, техніка паблік рилейшнз: монографія / Бебик В.М. – К.: 

МАУП, 2005 – 438 с.  

2. Зражевська Н. Комунікаційні технології. Черкаси, 2010.  

3. Климанська Л. Д. Соціально-комунікативні технології в політиці: таємниці 

політичної «кухні» / Л. Д. Климанська; Нац. унт «Львів. політехніка». — Л., 2007. — 

332 c.  

4. Комунікації в публічному адмініструванні : конспект лекцій / [О. В. Шебаніна, В. 

П. Клочан, С. І. Тищенко та ін.]. – Миколаїв : МНАУ, 2018. – 200 с. – Режим 

доступу : http:// dspace.mnau.edu.ua/jspui/bitstream/ 

123456789/5037/1/Komunikatsiyi%20v%20publichnomu%20administruvanni.pdf  

5. Кочубей Л.О. PR у політичній сфері: Підручник. – К.: ІПіЕНД ім.. І.Ф. Кураса НАН 

України, 2013. – 472 с.  

6. Химиця М. О. Інформаційна діяльність в органах державної влади та управління: 

[навч. посіб.] / Н. О. Химиця. – Львів : Видавництво Львівська політехніка, 2014. – 

148 с.  

7. Холод О. М. Комунікаційні технології [підруч.] / О. М. Холод – К.: «Центр учбової 

літератури». – 2013. – 211 с.  

8. Чукут С.А., Джига Т.В. Комунікативна політика в органах державної влади 

(Опорний конспект лекцій до курсу «Комунікативна політика в органах державної 

влади»). – К.: Вид-во , 2008. – 72 с. 

9. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., Atkin C. 

K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. 

10. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p.  

 

Додаткова література: 

 

1. Агарков О. ПР технології у структурі тсоціально-політичного маркетингу. - 

http://visnyk-psp.kpi.ua/article/view/121654  

2. Зленко А.М. Сучасні PR – технології: навчально-методичний посібник для самостійного 

вивчення дисципліни. Бориспіль : Ризографіка, 2018. 260 с. URL:  

http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/ 

3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA% 

D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83% 

D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1% 

82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE% 

D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1% 

87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20% 

D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0% 

BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo  

3. Інформаційне забезпечення управлінської діяльності в умовах інформатизації: 

організаційно-правові питання теорії і практики : Монографія / Р.А. Калюжний, В.О. 

Шамрай, В.Д. Гавловський, М.В.Гуцалюк, М.Я. Швець, В.С. Цимбалюк, Ю.В. Яцишин, 

А.С. Ластовецький / За ред. Р.А. Калюжного, В.О. Шамрая. – Київ : АДПС України, 

2002. – 296 с. 

4. Королько В.  Паблик рілейшнз і репутаційний менеджмент // Соціологія: теорія, методи,  

5. Королько В.Г. Основи паблик рілейшнз: Посібник.- К., 1997. 

http://visnyk-psp.kpi.ua/article/view/121654
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
http://ephsheir.phdpu.edu.ua/bitstream/handle/8989898989/3829/%D0%97%D0%BB%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%90.%D0%9C.%20%D0%A1%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0%BD%D1%96%20PR-%D1%82%D0%B5%D1%85%D0%BD%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D1%96%D1%97.%20%D0%9D%D0%B0%D0%B2%D1%87%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B8%D0%B9%20%D0%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%BA%20%281%29.pdf?sequence=1&isAllo
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5. Теми та зміст лекційних занять навчальної дисципліни 

 

Змістовий модуль 1 

Вступна частина 

 

Тема 1. Теоретичні засади комунікації та комунікаційного процесу (2 год.) 

Поняття комунікації. Комунікаційна діяльність і спілкування. Види, рівні і форми 

комунікаційної діяльності. Класифікація комунікацій. Поняття комунікативного процесу. 

Політичні комунікації. Закономірності спілкування людей. Етапи обміну інформацією в 

публічній адміністрації. Методи дослідження комунікацій. Методи дослідження 

психологічних і міжособистісних аспектів комунікації. 

Основні поняття: комунікація, види комунікації, форми комунікації, рівні 

комунікації, етапи адміністрування. 

 

Тема 2. «Текуча сучасність» або нова соціальна теорія про формат політичної 

комунікації в постіндустріальному суспільстві (2 год.) 

Політична реальність у постіндустріальному суспільстві. Політика у контексті 

глобальних соціальних змін. Невизначеність соціального життя. Політичні проекти та 

«демократія підтримки». Глобальний та локальний вимір політичної комунікації. Свобода 

як соціальна технологія. Практика захисту свободи. Мережеві моделі політичної 

комунікації в період постмодерну.  

Основні поняття: комунікація, політична комунікація, постіндустріальне суспільство, 

виміри комунікації, соціальна технологія, моделі політичної комунікації. 

 

Тема 3. Політична комунікація у постіндустріальному суспільстві (2 год.) 

Соціальна мозаїка: образи реальності груп та угруповань. Політика в світі, який 

постійно змінюється. Кінець утопіям? Боротьба за ідентичність. 

Основні поняття: комунікація, структура суспільства, образ реальності, утопія, 

ідентичність. 

 

Тема 4. Політична комунікація в контексті віртуальної реальності (2 год.) 

Інтернет-культура як глобальний та локальний феномен. Майданчики та практики 

мережевої комунікації. Політики в Інтернеті: відповідь на виклики XXI ст. Етика політичної 

комунікації або нові межі приватного та публічного в контексті Інтернету  

Основні поняття: інтернет, інтернет-культура. 

 

Тема 5. Поняття та класифікація PR-технологій (2 год.) 
Зміст поняття «PR-технології». Особливості використання PR-технологій у різних сферах. 

PR-технології в бізнесі та промисловості, у державному управлінні та політиці, у 

некомерційних організаціях, освіті та установах охорони здоров`я, PR-технології для 

комерційних організацій. Технології внутрішнього та кризового PR. Принципи поведінки в 

кризовій ситуації. Відповідальні за PR в умовах кризи.  

Основні поняття: комунікація, PR, PR-технології  

 

Тема 6. Психологічні аспекти PR-технологій (2 год.) 

Застосування знань з прикладної психології у сфері зв’язків із громадськістю. Сутність 

поняття «психотехніка» та її завдання. Сутність поняття «психотехнологія». Дослідження 

проблематики психологічного впливу на людину. Засоби психологічного впливу. Загрози 

застосування нейролінгвістичного програмування. Психологічні методи PR. Використання 

фокус-групи та розширеної креативної групи в PR.  

Основні поняття: комунікація, PR-технології, психотехніка.  
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Тема 7. Стереотипи та міфи як технологія PR (2 год.) 
Визначення понять «Міф» та «Стереотип». Характеристика міфологічної комунікації. 

Моделі міфологічної комунікації. Модель Клода Леві-Строса, Ролана Барта, Карла Густава 

Юнга, Броніслава Малиновського. Стереотипи як складова частина роботи в PR.  

Основні поняття: комунікація, PR, міф, стереотип.  

 

Тема 8. Конструювання політичного образу в інформаційному просторі ХХІ ст. (2 

год.) 

Політичний імідж держави. Імідж політика. Візуалізація політичної комунікації. Мови 

влади. Політичні наративи, дискурси та влада. Невербальна семіотика політичного 

панування. Політичний порядок денний. Суспільна думка як субститут демократії. Техніки 

вивчення громадської думки (Дж.Г.Геллап). «Спіраль мовчання» (Spiral of Silence) (Е. 

Ноель-Нойман). Інформаційні розриви. Флуктуація громадської думки. Політичні дебати 

як вистава. Політичні шоу. 

Основні поняття: імідж, візуалізація комунікації, невербальна семіотика, політичний 

нарратив, порядок деннний, громадська думка, інформаційний розрив, дебати, політичне 

шоу. 

 

Основна частина 

 

Тема 9. Сучасні політичні презентації: форми, техніки, символічні образи (2 год.) 

Сучасні форми політичної презентації. Політик та його демонстраційні коди у 

сучасному світі. Інстаграм та гаджети. Символічний простір політики та її конструювання. 

Сучасні досліди та традиційні форми. Конкуренція у виробництві «нових героїв»  

Основні поняття: політична презентація, символічний простір, соціальні мережі. 

 

Тема 10. Поняття та загальна характеристика PR-кампаній (2 год.) 
Поняття PR-кампанії як однієї з форм ведення діяльності в зв’язках з громадськістю. 

Характеристики PR-кампанії, її види. Співвідношення понять PR-акція, PR-проект, і PR-

кампанія.  

Основні поняття: PR, PR-кампанія, PR-акція, PR-проект  

 

Тема 11. Методологія побудови кампаній у різних комунікативних системах (2 год.) 
Комунікаційні системи RACE, ATL / BTL, AIDA, ACCA, DIBABA, DAGMAR та ін. 

Восьмиетапна модель стратегічного планування PR-кампанії за Філіпом Буарі.  

Основні поняття: PR, PR-кампанія, комунікаційна система, стратегічне планування  

 

Тема 12. Стратегічне планування та програмування (2 год.) 
Загальна характеристика етапу планування PR-кампанії. Розробка стратегічного 

планування. Тактичне планування. Місія та бачення організації: PR-програмування.  

Основні поняття: PR, PR-кампанія, стратегічне планування, PR-програмування.  

 

Тема 13. Інформаційний супровід політичної кампанії (2 год.) 

Політична кампанія та її інформаційний супровід. Інформаційний менеджмент у 

політичній кампанії. Практика SMM. Тайм-менеджмент політичної кампанії. Політична 

реклама: багато чи мало? Бюджети. Політична кампанія у інформаційному просторі. 

Блогосфера та соціальні мережі. Ризики та переваги онлайн-кампанії. Образи політичного 

лідерства та їх інформаційний дозвіл у політичних кампаніях. Типи політиків-лідерів.  

Основні поняття: PR-кампанія, інформаційний супровід, SMM, тайм-менеджмент, 

політична реклама, онлайн-кампанія, блогосфера.  
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Тема 14. Особливості організації PR-кампаній в Інтернеті (2 год.) 
Типи комунікації в Інтернеті і їх конвергенція з традиційними комунікаційними 

принципами і можливостями. Особливості роботи з цільовими аудиторіями в Інтернеті.  

Блоги та блогосфера як поле для PR-технологій. Організація і проведення PR-кампаній в 

Інтернеті..  

Основні поняття: PR, PR-кампанія, блог, інтернет-кампанія.  

 

Тема 15. Іміджеві кампанії у зв’язках з громадськістю (2 год.) 
Визначення вимог аудиторій. Формулювання характеристик в складовій іміджу. Переклад 

вибраних характеристик в різні контенти (візуальний, вербальний, подієвий, контекстний, 

сімейний тощо). Складання медіаплану і плану кампанії з просування іміджу.  

Основні поняття: PR, PR-кампанія, імідж, медіаплан.  

 

Тема 16. Репутаційні кампанії у зв’язках з громадськістю (2 год.) 
Репутація як основна мета діяльності зв’язків з громадськістю. Тимчасові особливості 

кампаній з підтримки репутації. Технології спін-доктора в роботі з підтримки репутації фірми 

або особи в умовах кризових загроз.  

Основні поняття: PR, PR-кампанія, репутація, спін-докторінг, криза.  
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6. Теми та зміст семінарських/практичних занять навчальної 

дисципліни. Література 
 

Змістовий модуль 1 

Вступна частина 

 

Тема 1. Теоретичні засади комунікації та комунікаційного процесу (1 год.) 

1. Поняття комунікації.  

2. Комунікаційна діяльність і спілкування.  

3. Види, рівні і форми комунікаційної діяльності. Класифікація комунікацій.  

4. Поняття комунікативного процесу. Політичні комунікації.  

5. Закономірності спілкування людей.  

6. Етапи обміну інформацією в публічній адміністрації.  

7. Методи дослідження комунікацій. Методи дослідження психологічних і 

міжособистісних аспектів комунікації. 

Основні поняття: комунікація, види комунікації, форми комунікації, рівні 

комунікації, етапи адміністрування. 

Література: 

1. Етика ділового спілкування : навчальний посібник для вузів / за ред. Т. Б. Гриценко, 

Т. Д. Іщенко, Т. Ф. Мельничук. - К. : Центр учбової літератури, 2007. – 344 с. – Режим 

доступу : http:// www.cul.com.ua/preview/Etika_dilovogo_spilk_Gricenko.pdf 

2. Холод О. М. Комунікаційні технології [підруч.] / О. М. Холод – К.: «Центр учбової 

літератури». – 2013. – 211 с. 

3. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., Atkin C. 

K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. 

 

 

Тема 2. «Текуча сучасність» або нова соціальна теорія про формат політичної 

комунікації в постіндустріальному суспільстві (1 год.) 

1. Політична реальність у постіндустріальному суспільстві.  

2. Політика у контексті глобальних соціальних змін. Невизначеність соціального 

життя.  

3. Політичні проекти та «демократія підтримки». Глобальний та локальний вимір 

політичної комунікації.  

4. Свобода як соціальна технологія. Практика захисту свободи.  

5. Мережеві моделі політичної комунікації в період постмодерну.  

Основні поняття: комунікація, політична комунікація, постіндустріальне 

суспільство, виміри комунікації, соціальна технологія, моделі політичної комунікації.  

Література: 

1. Холод О. М. Комунікаційні технології [підруч.] / О. М. Холод – К.: «Центр учбової 

літератури». – 2013. – 211 с. 

2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., Atkin C. 

K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. 

3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: 

психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c.  

4. Примак, Т. О. PR для менеджерів і маркетологів: навч. посіб. Київ : Центр учбової 

літератури, 2013. 202 с.  

5. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», «Ваклер», 2002. 

622 с 

 

 

Тема 3. Політична комунікація у постіндустріальному суспільстві (1 год.) 
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1. Соціальна мозаїка: образи реальності груп та угруповань.  

2. Політика в світі, який постійно змінюється. Кінець утопіям?  

3. Боротьба за ідентичність. 

Основні поняття: комунікація, структура суспільства, образ реальності, утопія, 

ідентичність. 

Література: 

1. Холод О. М. Комунікаційні технології [підруч.] / О. М. Холод – К.: «Центр учбової 

літератури». – 2013. – 211 с. 

2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., Atkin C. 

K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. 

3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: 

психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c.  

 

 

Тема 4. Політична комунікація в контексті віртуальної реальності (1 год.) 

1. Інтернет-культура як глобальний та локальний феномен.  

2. Майданчики та практики мережевої комунікації.  

3. Політики в Інтернеті: відповідь на виклики XXI ст.  

4. Етика політичної комунікації або нові межі приватного та публічного в контексті 

Інтернету  

Основні поняття: інтернет, інтернет-культура. 

Література: 

1. Холод О. М. Комунікаційні технології [підруч.] / О. М. Холод – К.: «Центр учбової 

літератури». – 2013. – 211 с. 

2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., Atkin C. 

K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. 

3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: 

психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c.  

 

Тема 5. Поняття та класифікація PR-технологій (1 год.) 
1. Зміст поняття «PR-технології».  

2. Особливості використання PR-технологій у різних сферах. PR-технології в бізнесі та 

промисловості, у державному управлінні та політиці, у некомерційних організаціях, 

освіті та установах охорони здоров`я, PR-технології для комерційних організацій.  

3. Технології внутрішнього та кризового PR.  

4. Принципи поведінки в кризовій ситуації. Відповідальні за PR в умовах кризи.  

Основні поняття: комунікація, PR, PR-технології  

Література: 

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p.  

2. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: 

психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c.  

3. Примак, Т. О. PR для менеджерів і маркетологів: навч. посіб. Київ : Центр учбової 

літератури, 2013. 202 с.  

4. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», «Ваклер», 

2002. 622 с.  

 

Тема 6. Психологічні аспекти PR-технологій (1 год.) 
1. Застосування знань з прикладної психології у сфері зв’язків із громадськістю.  

2. Сутність поняття «психотехніка» та її завдання.  

3. Сутність поняття «психотехнологія».  

4. Дослідження проблематики психологічного впливу на людину.  
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5. Засоби психологічного впливу. Загрози застосування нейролінгвістичного 

програмування.  

6. Психологічні методи PR.  

7. Використання фокус-групи та розширеної креативної групи в PR.  

Основні поняття: комунікація, PR-технології, психотехніка.  

Література:  

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p.  

2. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: 

психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c.  

3. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», «Ваклер», 

2002. 622 с.  

4. Тихомирова Є. Б. Зв’язки з громадськістю: Навч. посіб. – К. : НМЦВО, 2011. – 560 

с.  

5. Шевченко О.В. PR: теорія і практика: Підручник. К.: «Бізнесполіграф», 2011. 464 с.  

 

Тема 7. Стереотипи та міфи як технологія PR (1 год.) 

1. Визначення понять «Міф» та «Стереотип».  

2. Характеристика міфологічної комунікації.  

3. Моделі міфологічної комунікації. Модель Клода Леві-Строса, Ролана Барта, Карла 

Густава Юнга, Броніслава Малиновського.  

4. Стереотипи як складова частина роботи в PR.  

Основні поняття: комунікація, PR, міф, стереотип.  

Література: 

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / Financial 

Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p.  

2. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: 

психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c.  

3. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», «Ваклер», 2002. 

622 с.  

 

 

Тема 8. Конструювання політичного образу в інформаційному просторі ХХІ ст. (1 

год.) 

1. Політичний імідж держави.  

2. Імідж політика.  

3. Візуалізація політичної комунікації.  

4. Мови влади. Політичні наративи, дискурси та влада.  

5. Невербальна семіотика політичного панування.  

6. Політичний порядок денний. Суспільна думка як субститут демократії.  

7. Техніки вивчення громадської думки (Дж.Г.Геллап). «Спіраль мовчання» (Spiral of 

Silence) (Е. Ноель-Нойман). Інформаційні розриви.  

8. Флуктуація громадської думки. Політичні дебати як вистава. Політичні шоу. 

Основні поняття: імідж, візуалізація комунікації, невербальна семіотика, політичний 

нарратив, порядок деннний, громадська думка, інформаційний розрив, дебати, політичне 

шоу. 

Література: 

1. Холод О. М. Комунікаційні технології [підруч.] / О. М. Холод – К.: «Центр учбової 

літератури». – 2013. – 211 с. 

2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., Atkin C. 

K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. 
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3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: 

психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c.  

 

 

Основна частина 

 

Тема 9. Сучасні політичні презентації: форми, техніки, символічні образи (1 год.) 

1. Сучасні форми політичної презентації. Політик та його демонстраційні коди у 

сучасному світі. Інстаграм та гаджети.  

2. Символічний простір політики та її конструювання. Сучасні досліди та традиційні 

форми.  

3. Конкуренція у виробництві «нових героїв»  

Основні поняття: політична презентація, символічний простір, соціальні мережі. 

Література: 

1. Холод О. М. Комунікаційні технології [підруч.] / О. М. Холод – К.: «Центр учбової 

літератури». – 2013. – 211 с. 

2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., Atkin C. 

K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. 

3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: 

психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c.  

 

Тема 10. Поняття та загальна характеристика PR-кампаній (1 год.) 

1. Поняття PR-кампанії як однієї з форм ведення діяльності в зв’язках з 

громадськістю.  

2. Характеристики PR-кампанії, її види.  

3. Співвідношення понять PR-акція, PR-проект, і PR-кампанія.  

Основні поняття: PR, PR-кампанія, PR-акція, PR-проект  

Література: 

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p.  

2. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», «Ваклер», 

2002. 622 с.  

3. Примак, Т. О. PR для менеджерів і маркетологів: навч. посіб. Київ : Центр учбової 

літератури, 2013. 202 с.  

4. Ротовський А.А. Системний PR. Дніпропетровськ : Баланс Бинес Букс, 2014. 282 с.  

5. Куліш А.П. Практика PR «по-українському» / А.П. Куліш. – К.:АДЕФ – Україна, 

2005. – 335 с.  

 

Тема 11. Методологія побудови кампаній у різних комунікативних системах (1 год.) 

1. Комунікаційні системи RACE, ATL / BTL, AIDA, ACCA, DIBABA, DAGMAR та ін.  

2. Восьмиетапна модель стратегічного планування PR-кампанії за Філіпом Буарі.  

Основні поняття: PR, PR-кампанія, комунікаційна система, стратегічне планування  

Література: 

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p.  

2. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», «Ваклер», 

2002. 622 с.  

3. Сучасний виборчий PR : Навчальний посібник / В. В. Лісничий, В. О. Грищенко, В. 

М. Іванов та інші. – 2-ге видання, перероблене та доповнене. – К. : ВД 

«Професіонал», 2004. – 384 с.  
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Тема 12. Стратегічне планування та програмування (1 год.) 

1. Загальна характеристика етапу планування PR-кампанії.  

2. Розробка стратегічного планування.  

3. Тактичне планування.  

4. Місія та бачення організації: PR-програмування.  

Основні поняття: PR, PR-кампанія, стратегічне планування, PR-програмування.  

Література: 

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p.  

2. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: 

психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c.  

3. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», «Ваклер», 

2002. 622 с.  

4. Примак Т.О. Практичний ПР. – К. : УАМ, Зовнішня торгівля, 2011. – 240 с.  

5. Стратегія і тактика комунікацій із громадськістю для організацій третього сектора : 

Методичний посібник / За ред. В. Г. Королька. К., 2003. – 216 с.  

 

Тема 13. Інформаційний супровід політичної кампанії (1 год.) 

1. Політична кампанія та її інформаційний супровід. Інформаційний менеджмент у 

політичній кампанії. Практика SMM.  

2. Тайм-менеджмент політичної кампанії. Політична реклама: багато чи мало? 

Бюджети. Політична кампанія у інформаційному просторі.  

3. Блогосфера та соціальні мережі. Ризики та переваги онлайн-кампанії.  

4. Образи політичного лідерства та їх інформаційний дозвіл у політичних кампаніях. 

Типи політиків-лідерів.  

Основні поняття: PR-кампанія, інформаційний супровід, SMM, тайм-менеджмент, 

політична реклама, онлайн-кампанія, блогосфера.  

Література: 

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p.  

2. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: 

психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c.  

3. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», «Ваклер», 

2002. 622 с.  

4. Примак Т.О. Практичний ПР. – К. : УАМ, Зовнішня торгівля, 2011. – 240 с.  

5. Стратегія і тактика комунікацій із громадськістю для організацій третього сектора : 

Методичний посібник / За ред. В. Г. Королька. К., 2003. – 216 с.  

 

Тема 14. Особливості організації PR-кампаній в Інтернеті (1 год.) 
1. Типи комунікації в Інтернеті і їх конвергенція з традиційними комунікаційними 

принципами і можливостями.  

2. Особливості роботи з цільовими аудиторіями в Інтернеті.  

3. Блоги та блогосфера як поле для PR-технологій.  

4. Організація і проведення PR-кампаній в Інтернеті..  

Основні поняття: PR, PR-кампанія, блог, інтернет-кампанія.  

Література: 

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p.  

2. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: 

психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c.  
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3. Примак, Т. О. PR для менеджерів і маркетологів: навч. посіб. Київ : Центр учбової 

літератури, 2013. 202 с.  

4. Ротовський А.А. Системний PR. Дніпропетровськ : Баланс Бинес Букс, 2014. 282 с.  

5. Слісаренко І. Ю. Паблік рилейшнз у системі комунікації та управління: Навч. 

посіб. – К. : МАУП, 2017. – 104 с.  

 

Тема 15. Іміджеві кампанії у зв’язках з громадськістю (1 год.) 
1. Визначення вимог аудиторій.  

2. Формулювання характеристик в складовій іміджу.  

3. Переклад вибраних характеристик в різні контенти (візуальний, вербальний, 

подієвий, контекстний, сімейний тощо).  

4. Складання медіаплану і плану кампанії з просування іміджу.  

Основні поняття: PR, PR-кампанія, імідж, медіаплан.  

Література: 

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p.  

2. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», «Ваклер», 

2002. 622 с.  

3. Примак Т.О. Практичний ПР. – К. : УАМ, Зовнішня торгівля, 2011. – 240 с.  

4. Стратегія і тактика комунікацій із громадськістю для організацій третього сектора : 

Методичний посібник / За ред. В. Г. Королька. К., 2003. – 216 с.  

5. Сучасний виборчий PR : Навчальний посібник / В. В. Лісничий, В. О. Грищенко, В. 

М. Іванов та інші. – 2-ге видання, перероблене та доповнене. – К. : ВД 

«Професіонал», 2004. – 384 с.  

 

Тема 16. Репутаційні кампанії у зв’язках з громадськістю (1 год.) 

1. Репутація як основна мета діяльності зв’язків з громадськістю.  

2. Тимчасові особливості кампаній з підтримки репутації.  

3. Технології спін-доктора в роботі з підтримки репутації фірми або особи в умовах 

кризових загроз.  

Основні поняття: PR, PR-кампанія, репутація, спін-докторінг, криза.  

Література: 

1. Tench Ralph, Yeomans Liz. Exploring public relations // R. Tench, L. Yeomans / 

Financial Times Prentice Hall. – 2009. – 634 p.  

2. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», «Ваклер», 

2002. 622 с.  

3. Примак Т.О. Практичний ПР. – К. : УАМ, Зовнішня торгівля, 2011. – 240 с.  

4. Стратегія і тактика комунікацій із громадськістю для організацій третього сектора : 

Методичний посібник / За ред. В. Г. Королька. К., 2003. – 216 с.  

5. Сучасний виборчий PR : Навчальний посібник / В. В. Лісничий, В. О. Грищенко, В. 

М. Іванов та інші. – 2-ге видання, перероблене та доповнене. – К. : ВД 

«Професіонал», 2004. – 384 с.  
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7. Завдання для самостійної роботи з навчальної дисципліни 
№ 

з/п 
Назва теми 

Кількість 

годин 

1 
Тема 1. Теоретичні засади комунікації та комунікаційного процесу 

(написання есе) 
5,5 

2 

Тема 2. «Текуча сучасність» або нова соціальна теорія про формат 

політичної комунікації в постіндустріальному суспільстві (написання 

есе) 

5,5 

3 
Тема 3. Політична комунікація у постіндустріальному суспільстві 

(написання есе) 

5,5 

4 
Тема 4. Політична комунікація в контексті віртуальної реальності 

(написання есе) 

5,5 

5 Тема 5. Поняття та класифікація PR-технологій (написання есе) 5,5 

6 Тема 6. Психологічні аспекти PR-технологій (написання есе) 5,5 

7 Тема 7. Стереотипи та міфи як технологія PR (написання есе) 5,5 

8 
Тема 8. Конструювання політичного образу в інформаційному просторі 

ХХІ ст. (написання есе) 

5,5 

9 
Тема 9. Сучасні політичні презентації: форми, техніки, символічні 

образи (написання есе) 

5,5 

10 
Тема 10. Поняття та загальна характеристика PR-кампаній (написання 

есе) 

5,5 

11 
Тема 11. Методологія побудови кампаній у різних комунікативних 

системах (написання есе) 

5,5 

12 Тема 12. Стратегічне планування та програмування (написання есе) 5,5 

13 Тема 13. Інформаційний супровід політичної кампанії (написання есе) 5,5 

14 
Тема 14. Особливості організації PR-кампаній в Інтернеті (написання 

есе) 

5,5 

15 Тема 15. Іміджеві кампанії у зв’язках з громадськістю (написання есе) 5,5 

16 
Тема 16. Репутаційні кампанії у зв’язках з громадськістю (написання 

есе) 

4,5 

Разом 87 
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8. Кредитно-модульна система оцінювання знань студентів 
 

Навчальний процес здійснюється за традиційною технологією: лекції, практичні 

(семінарські) заняття, самостійна робота. Також передбачено колаборативне навчання (форми – 

групові проекти, спільні розробки, групові розрахункові роботи, навчальні спільноти,  

тьюторство і т.д.), проектно-орієнтоване навчання, дискусії, аналіз статистичних баз даних. 

На лекційних заняттях використовуються головно: словесні методи (розповідь, бесіда, 

пояснення, лекція, діалог); наочні і практичні методи (ілюстрація, демонстрація, а також 

презентація); метод синтезу, аналізу, індукції, дедукції тощо. На семінарських заняттях 

використовуються: дискусія, проблемно-пошуковий, репродуктивний, інтерактивний методи 

тощо. У рамках самостійної роботи застосовуються дослідницькі методи. Розрахункова робота 

буде обговорюватись і виконуватись в рамках лекцій, семінарів, а також самостійної роботи. 

 

Оцінка знань, умінь і практичних навиків студентів з курсу «Політичні комунікації і PR» 

здійснюється за 100-бальною шкалою. 

Бали нараховуються за наступним співвідношенням:  

 практичні/самостійні тощо – 30% семестрової оцінки (максимальна кількість балів – 30);  

 контрольні заміри (модулі) – 20% семестрової оцінки (максимальна кількість балів – 20);  

 залік – 50% семестрової оцінки (максимальна кількість балів – 50). 

 

Поточний контроль знань студентів проводять за трьома складовими: 

 контроль систематичності та активності роботи студентів впродовж семестру; 

 контроль за виконанням модульних завдань/контрольних замірів; 

 контроль за виконанням завдань самостійного опрацювання і розрахункової роботи. 

 

При контролі систематичності й активності роботи студентів оцінці підлягають: 

 самостійна робота студентів; 

 відвідування й активність на семінарських занять; 

 рівень засвоєння знань програмного матеріалу. 

 

Поточний контроль успішності здійснюється за п’ятибальною шкалою: "5" – відмінно", 

"4" – добре, "3" – задовільно, "2" – доповнення, "1" – коментарі (участь у дискусії). Реферат, 

доповідь – 5 балів; есе – 3 бали (дозволено лише по одному реферату, доповіді або есе). 

Контроль знань за результатами вивчення змістовного модуля оцінюється в 20 балів. Форма 

підсумкового контролю – екзамен у комбінованій (усній і тестовій) формі в кінці семестру. 

Мінімальна кількість балів для допуску студентів до екзамену становить 26 балів. Якщо 

студент(-ка) отримує 25 балів і менше, він(вона) екзамен складає по талону № 2. 

 

Максимальна кількість балів при оцінюванні знань студентів із дисципліни, котра 

завершується екзаменом, становить за поточну успішність 50 балів. На заліку студент теж 

може отримати 50 балів. 

 

Поточний контроль та самостійна робота Сума 
Екзаме

н 

Змістовий модуль 1 Змістовий модуль 2 50 50 

1 2 3 … 15  16   

        

1, 2 ... 16 – теми семінарських занять у рамках змістовного модуля. 

 
При оформленні документів за екзаменаційну сесію використовується таблиця відповідності 

оцінювання знань студентів за різними системами. 
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9. Розподіл балів, що присвоюється студентам 
 

Шкала оцінювання: вузу, національна та ECTS 

 

Національна шкала Рейтингова шкала Шкала ЕСТS Пояснення 

5 (відмінно) 90-100 А Відмінно  

4 (добре) 
81-89 В Дуже добре  

71-80 С Добре  

3 (задовільно) 
61-70 D Задовільно  

51-60 Е Достатньо  

2 (незадовільно) 

25-50 FХ Незадовільно  

0-24 F 
Незадовільно без 

права перездачі 
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1. Контрольні питання для підсумкового контролю (заліку) 

 
1. Поняття комунікації.  

2. Комунікаційна діяльність і спілкування.  

3. Види, рівні і форми комунікаційної діяльності. Класифікація комунікацій.  

4. Поняття комунікативного процесу. Політичні комунікації.  

5. Закономірності спілкування людей.  

6. Етапи обміну інформацією в публічній адміністрації.  

7. Методи дослідження комунікацій. Методи дослідження психологічних і 

міжособистісних аспектів комунікації. 

8. Політична реальність у постіндустріальному суспільстві.  

9. Політика у контексті глобальних соціальних змін. Невизначеність соціального 

життя.  

10. Політичні проекти та «демократія підтримки». Глобальний та локальний вимір 

політичної комунікації.  

11. Свобода як соціальна технологія. Практика захисту свободи.  

12. Мережеві моделі політичної комунікації в період постмодерну.  

13. Соціальна мозаїка: образи реальності груп та угруповань.  

14. Політика в світі, який постійно змінюється. Кінець утопіям?  

15. Боротьба за ідентичність. 

16. Інтернет-культура як глобальний та локальний феномен.  

17. Майданчики та практики мережевої комунікації.  

18. Політики в Інтернеті: відповідь на виклики XXI ст.  

19. Етика політичної комунікації чи нові межі приватного та публічного в контексті 

Інтернету  

20. Зміст поняття «PR-технології».  

21. Особливості використання PR-технологій у різних сферах. PR-технології в бізнесі та 

промисловості, у державному управлінні та політиці, у некомерційних організаціях, 

освіті та установах охорони здоров`я, PR-технології для комерційних організацій.  

22. Технології внутрішнього та кризового PR.  

23. Принципи поведінки в кризовій ситуації. Відповідальні за PR в умовах кризи.  

24. Застосування знань з прикладної психології у сфері зв’язків із громадськістю.  

25. Сутність поняття «психотехніка» та її завдання.  

26. Сутність поняття «психотехнологія».  

27. Дослідження проблематики психологічного впливу на людину. 

28. Засоби психологічного впливу. Загрози застосування нейролінгвістичного 

програмування.  

29. Психологічні методи PR.  

30. Використання фокус-групи та розширеної креативної групи в PR.  

31. Визначення понять «Міф» та «Стереотип».  

32. Характеристика міфологічної комунікації.  

33. Моделі міфологічної комунікації. Модель Клода Леві-Строса, Ролана Барта, Карла 

Густава Юнга, Броніслава Малиновського.  

34. Стереотипи як складова частина роботи в PR.  

35. Політичний імідж держави.  

36. Імідж політика.  

37. Візуалізація політичної комунікації.  

38. Мови влади. Політичні наративи, дискурси та влада.  

39. Невербальна семіотика політичного панування.  

40. Політичний порядок денний. Суспільна думка як субститут демократії.  
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41. Техніки вивчення громадської думки (Дж.Г.Геллап). "Спіраль мовчання" (Spiral of 

Silence) (Е. Ноель-Нойман). Інформаційні розриви.  

42. Флуктуація громадської думки. Політичні дебати як вистава. Політичні шоу. 

43. Сучасні форми політичної презентації. Політик та його демонстраційні коди у 

сучасному світі. Інстаграм та гаджети.  

44. Символічний простір політики та її конструювання. Сучасні досліди та традиційні 

форми.  

45. 3. Конкуренція у виробництві «нових героїв»  

46. Поняття PR-кампанії як однієї з форм ведення діяльності в зв’язках з 

громадськістю.  

47. Характеристики PR-кампанії, її види.  

48. Співвідношення понять PR-акція, PR-проект, і PR-кампанія.  

49. Комунікаційні системи RACE, ATL / BTL, AIDA, ACCA, DIBABA, DAGMAR та ін. 

50. Восьмиетапна модель стратегічного планування PR-кампанії за Філіпом Буарі.  

51. Загальна характеристика етапу планування PR-кампанії.  

52. Розробка стратегічного планування.  

53. Тактичне планування.  

54. Місія та бачення організації: PR-програмування.  

55. Політична кампанія та її інформаційний супровід. Інформаційний менеджмент у 

політичній кампанії. Практика SMM.  

56. Тайм-менеджмент політичної кампанії. Політична реклама: багато чи мало? 

Бюджети. Політична кампанія у інформаційному просторі.  

57. Блогосфера та соціальні мережі. Ризики та переваги онлайн-кампанії.  

58. Образи політичного лідерства та їх інформаційний дозвіл у політичних кампаніях. 

Типи політиків-лідерів.  

59. Типи комунікації в Інтернеті і їх конвергенція з традиційними комунікаційними 

принципами і можливостями.  

60. Особливості роботи з цільовими аудиторіями в Інтернеті.  

61. Блоги та блогосфера як поле для PR-технологій.  

62. Організація і проведення PR-кампаній в Інтернеті..  

63. Визначення вимог аудиторій.  

64. Формулювання характеристик в складовій іміджу.  

65. Переклад вибраних характеристик в різні контенти (візуальний, вербальний, 

подієвий, контекстний, сімейний тощо).  

66. Складання медіаплану і плану кампанії з просування іміджу.  

67. Репутація як основна мета діяльності зв’язків з громадськістю.  

68. Тимчасові особливості кампаній з підтримки репутації.  

69. Технології спін-доктора в роботі з підтримки репутації фірми або особи в умовах 

кризових загроз. 


	Методичні рекомендації та матеріали для вивчення навчальної дисципліни
	«Політичні комунікації і PR»
	для студентів третього року навчання спеціальності 052 «Політологія» освітньо-кваліфікаційного рівня «Бакалавр» (денна форма навчання)
	9. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., Atkin C. K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p.
	3. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., Atkin C. K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p.
	2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., Atkin C. K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p.
	3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c.
	4. Примак, Т. О. PR для менеджерів і маркетологів: навч. посіб. Київ : Центр учбової літератури, 2013. 202 с.
	5. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз для професіоналів. К .: «Рефл-бук», «Ваклер», 2002. 622 с
	2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., Atkin C. K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. (1)
	3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c. (1)
	2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., Atkin C. K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. (2)
	3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c. (2)
	2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., Atkin C. K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. (3)
	3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c. (3)
	2. Rice Ronald E., Atkin Charles K. Public Communication Campaign / Rice R.E., Atkin C. K. // SAGE Publication Inc. – 2013 – 377 p. (4)
	3. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз. – К.: МАУП, 2005. – 440 c. (4)

