Силабус курсу "Маркетинг і менеджмент політичних кампаній (експериментальна політологія)" третього навчального року
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	Адреса викладання курсу
	м. Львів, Львівський національний університет імені Івана Франка, вул. Університетська 1, 79000

	Факультет та кафедра дисципліни
	Філософський факультет, кафедра політології

	Галузь знань, шифр та назва спеціальності
	Галузь знань: 05 – соціальні та поведінкові науки
Спеціальність: 052 політологія

	Викладачі курсу
	Литвин Віталій Сергійович, доктор політичних наук, професор кафедри політології ЛНУ ім. І. Франка, доцент

	Контактна інформація викладачів
	Email: vitaliy.lytvyn@lnu.edu.ua
Сторінка викладача: http://filos.lnu.edu.ua/employee/vitaliy-lytvyn 
 Місце знаходження: Львів, Львівський національний університет імені Івана Франка, ауд. 206

	Консультації по курсу відбуваються
	Щоп’ятниці, 16:40-18:00 год. 
(філософський факультет, кафедра політології, ауд. 205)
+
У день проведення лекцій/практичних занять. Також можливі он-лайн консультації й емейлінг на електронну адресу викладача

	Сторінка курсу
	

	Інформація про курс
	Навчальна дисципліна присвячена проблематиці маркетингу та менеджменту політичних кампаній і проектів на підставі методик та методів експериментальної політології. Представлений курс розроблено як крос-дисциплінарний, зокрема на стику політології (політичних інститутів і процесів), психології та економіки.

	Коротка анотація курсу
	Навчальна дисципліна "Маркетинг і менеджмент політичних кампаній (експериментальна політологія)" є нормативним курсом зі спеціальності 052 політологія для освітньої програми підготовки магістрів, яка викладається в дев’ятому або одинадцятому семестрі в обсязі 3 кредитів (за Європейською Кредитно-Трансферною Системою, ECTS). У вступній частині курсу заплановано ознайомлення студентів із призначенням та специфікою маркетингу та менеджменту політичних кампаній і проектів, а також із сутністю експериментів у політології, політичному менеджменті та маркетингу. Відповідно, студенти повинні бути ознайомлені зі сутністю, особливостями та проектуванням експериментів у політичному процесі. В основній частині курсу увагу заплановано приділити проблематиці: експериментів, квазіекспериментів і польових й натуральних експериментів у політичному менеджменті та маркетингу; розвитку експериментів у політології, політичному менеджменті і маркетингу; експериментальної логіки прийняття політичних рішень; прогнозування й експериментування у сфері поведінки, виборів та голосування; експериментів у сфері міжособистісних політичних відносин; експериментів із ідентичністю та етнічністю у політиці; експериментів із приводу політичних інститутів та політичної поведінки; експериментів у сфері політичних переговорів еліти та контреліти і з приводу формування урядів; вивчення й аналізу експериментальних даних.

	Мета та цілі курсу
	Метою вивчення дисципліни "Маркетинг і менеджмент політичних кампаній (експериментальна політологія)" є ознайомлення студентів із призначенням та специфікою маркетингу та менеджменту політичних кампаній і проектів, а також із сутністю експериментів у політології, політичному менеджменті та маркетингу.

	Література для вивчення дисципліни
	Література:
1. Box-Steffensmeier J., Brady H., Collier D. The Oxford Handbook of Political Methodology. Oxford University Press, 2008. 880 p.
2. Druckman J., Green D., Kuklinski J., Lupia A. Cambridge Handbook of Experimental Political Science. Cambridge University Press, 2011. 562 p.
3. Kittel B., Luhan W., Morton R. Experimental Political Science: Principles and Practices. Palgrave Macmillan, 2012. 280 p.
4. Morton R., Williams K. Experimental Political Science and the Study of Causality: From Nature to the Lab. Cambridge University Press, 2010. 427 p.
Інтернет-джерела:
1. Döring H., Manow P. Parliaments and governments database (ParlGov): Information on parties, elections and cabinets in modern democracies. URL: http://www.parlgov.org/
2. Freedom in the World. URL: http://www.freedomhouse.org/report-types/freedom-world
3. Polity IV Project: Political Regime Characteristics and Transitions, 1800–2013. URL: http://www.systemicpeace.org/polity/polity4.htm
4. Nations in Transit. URL: http://www.freedomhouse.org/report-types/nations-transit
5. Varieties of democracy. URL: https://v-dem.net/

	Тривалість курсу
	90 год.

	Обсяг курсу
	Загалом 90 годин, зокрема 32 години аудиторних занять. З них: 16 годин лекцій, 16 годин практичних занять та 58 годин самостійної роботи

	Очікувані результати навчання
	Після завершення цього курсу студент буде: 

· Знати: сутність, призначення та різновиди експериментів у політичному маркетингу та менеджменті політичних кампаній і проектів; специфіку проведення, організації і оцінювання результатів політичних кампаній і проектів, у тому числі за рахунок методів та методик експериментів.;
· Вміти: розрізняти та застосовувати різні типи і варіанти експериментів у рамках маркетингу та менеджменту політичних кампаній і проектів; досліджувати, генерувати, систематизувати, аналізувати та порівнювати експериментальні дані для ефективного прогнозування політичних кампаній і проектів.

	Ключові слова
	Політична кампанія, експеримент, проектування експериментів, політичні рішення, політичний процес, вибори, партії, експериментальні дані.

	Формат курсу
	Очний

	Аудиторні особливості курсу
	Проведення лекцій, семінарських занять, лабораторних і розрахункових робіт та консультацій для кращого розуміння тем дисципліни.

	Підсумковий контроль, форма
	Залік в кінці семестру
Форма заліку – комбінована

	Пререквізити
	Для вивчення курсу студенти потребують базових знань з таких дисциплін, як "Політичні інститути і системи", "Партологія", "Псефологія", "Політичні інститути: кількісні інструменти аналізу", "Психологія", "Соціальна психологія".

	Навчальні методи та техніки, які будуть використовуватися під час викладання курсу
	Презентації, лекції, колаборативне навчання (форми – групові проекти, спільні розробки, групові розрахункові роботи і т.д.), проектно-орієнтоване навчання, дискусія, семінари, самостійна робота, аналіз статистичних баз даних.

	Необхідне обладнання
	Вивчення курсу потребуватиме залучення персонального комп’ютера (принаймні лектором), мультимедійного проектора. Крім того, бажано, щоби студенти також користувались персональними комп’ютерами. Для курсу не потрібно спеціалізованого програмного забезпечення. Водночас потрібне впевнене користування загальновживаними програмами. Для курсу бажане володіння мінімальними навиками роботи з базами даних.

	Критерії оцінювання (окремо для кожного виду навчальної діяльності)
	Оцінювання проводиться за 100-бальною шкалою. Бали нараховуються за наступним співвідношенням: практичні/самостійні тощо – 30% семестрової оцінки (максимальна кількість балів – 30); контрольні заміри (модулі) – 20% семестрової оцінки (максимальна кількість балів – 20); залік – 50% семестрової оцінки (максимальна кількість балів – 50). 

Підсумкова максимальна кількість балів – 100.
Письмові роботи: Очікується, що студенти виконають декілька видів письмових робіт (вирішення кейсу, розрахункові роботи). 
Академічна доброчесність: Очікується, що роботи студентів будуть їх оригінальними дослідженнями чи міркуваннями. Відсутність посилань на використані джерела, фабрикування джерел, списування і втручання в роботу інших студентів становлять, однак не обмежують прикладів можливої академічної недоброчесності. Виявлення ознак цього є підставою для незарахування роботи студента викладачем, незалежно від масштабів плагіату чи обману. 
Відвідування занять є важливою складовою навчання. Очікується, що всі студенти відвідають усі лекції та практичні заняття курсу. Студенти повинні інформувати викладача про неможливість відвідати заняття. У будь-якому випадку студенти зобов’язані дотримуватися усіх термінів, визначених для виконання усіх видів робіт, передбачених курсом.
Література. Уся література, яку студенти не зможуть знайти самостійно, буде надана викладачем виключно в освітніх цілях без права її передачі третім особам. Студенти заохочуються до використання також й іншої літератури та джерел, яких немає серед рекомендованих і обов’язкових.
Політика виставлення балів. Враховуються бали, набрані на поточному тестуванні, в самостійній роботі і бали підсумкового заліку. При цьому, обов’язково враховуються присутність на заняттях й активність студента під час практичного заняття, списування і плагіат, а також несвоєчасне виконання поставлених завдань.
Жодні форми порушення академічної доброчесності не толеруються.

	Питання до екзамену
	Орієнтований перелік питань до заліку:
1. Експерименти у політології, політичному менеджменті та маркетингу.
2. Експериментальна політологія.

3. Сутність, особливості та проектування експериментів у політиці.

4. Визначення поняття експерименту в політиці. 

5. Валідність та маніпулятивність експерименту в політиці. 

6. Про достовірність лабораторних досліджень у політичній науці.

7. Економічні та психологічні експерименти у політиці: стилізація, стимули та ілюзії.

8. Експерименти, квазіексперименти та польові й натуральні експерименті в політичному менеджменті та маркетингу.

9. Розвиток експериментів у політології, політичному менеджменті та маркетингу.

10. Лабораторні тести та експерименти в політології.

11. Експерименти та теорія ігор у політології.

12. Логіка та дизайн експерименту з опитуванням.

13. Польові експерименти в політичному менеджменті та маркетингу.

14. Поява експериментальної політології.

15. Експериментальна логіка прийняття політичних рішень.

16. Експерименти з приводу зміни ставлення у політиці.

17. Обробка усвідомленої і несвідомої інформації та її наслідки для експериментальної політології.

18. Експериментування з політичними знаннями.

19. Експериментування у сфері поведінки, виборів та голосування.

20. Позиція електорату, оцінка кандидатів та явка виборців.

21. Поведінка виборців та політичні інститути: експериментування.

22. Експерименти в медіа та політиці.

23. Експерименти з політичною/виборчою рекламою і мобілізацією виборців.

24. Експерименти в сфері міжособистісних політичних відносин.

25. Експерименти з приводу керованого та соціального обміну.

26. Експериментальний підхід до громадської думки.

27. Експерименти щодо соціальних мереж і їхнього залучення до політики.

28. Експерименти з ідентичністю та етнічністю у політиці.

29. Гендерні політичні експерименти.

30. Расова ідентичність та експериментальна методологія.

31. Детермінанти та наслідки упереджень у політиці.

32. Політичні експерименти з точки зору меншин

33. Експерименти з приводу політичних інститутів та політичної поведінки.

34. Експерименти ти їхнє значення в теорії колективних дій.

35. Експериментування в законодавчому голосуванні.

36. Виборчі системи і стратегічне голосування: лабораторні виборчі експерименти.

37. Експериментальні дослідження з питань демократії та розвитку.

38. Експерименти в сфері політичних переговорів еліти та контреліти й з приводу формування урядів.

39. Феномен та різновиди коаліційних переговорів.

40. Переговори та посередництво у коаліційному торзі.

41. Експерименти в сфері прийняття рішень з питань зовнішньої політики.

42. Вивчення та аналіз експериментальних даних.

43. Статистичний аналіз експериментальних даних.

44. Перспективи та майбутнє експериментальної політології.

	Опитування
	Анкету-оцінку для оцінювання якості курсу буде надано по його завершенню.
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