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	Найменування показників 
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень
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	денна форма навчання

	Кількість кредитів  – 1,5
	Галузь знань

0301 “Соціально-політичні науки”
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	Модулів – 2
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	Змістових модулів – 2
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	9-й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2
самостійної роботи студента – 2
	Освітньо-кваліфікаційний рівень:

“спеціаліст”
	18 год.

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	18 год.

	
	
	Лабораторні

	
	
	 год.

	
	
	Самостійна робота

	
	
	36 год.

	
	
	Індивідуальні завдання: 0 год.

	
	
	Вид контролю: залік


Примітка.

Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної і індивідуальної роботи становить: для денної форми навчання – 1/1 год.
2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Курс"ЗМІ  і політика" є важливою складовою професійної системи підготовки політологів як майбутніх фахівців політичної ссфери для якої медіа виступають вагомим інструментом. За умови перенасичення ринку засобів масової інформації він допоможе зорієнтуватися й виділити серед них найбільш об'єктивні, незаангажовані мас-медіа, що адекватно відбивають реалії політичного процесу.

У курсі аналізуються схожості і відмінності медіасистем, політичних, соціальних та економічних чинників, що визначають їх розвиток. Розглядаються три головні моделі розвитку ЗМІ у демократичних країнах, пояснюється, яку роль вони відіграють у політичному і соціальному житті, а також особливо актуальні в сучасному українському контексті питання взаємодії ЗМІ і політики, проблеми політичної комунікації у демократичних державах і у перехідних суспільствах.

Завдання курсу:

- розкрити сутність і різновиди ЗМІ

- охараткеризувати специфіку мждасистеми

- проаналізувати особливості медіасистем у сучасному світі

- визначити особливості взаємодії медіа і політичної системи

- зясувати політичні функції ЗМІ

- простежити функціонування ЗМІ як соціального інституту

- виявити деформаційні прояви у функціонувані ЗМІ.

У процесі вивчення курсу студент повинен:

Знати
- історію виникнення, сутність, різновиди і сучасні особливості сучасних ЗМІ

- структуру і різновиди медіасистем у сучасному світі

- інформаційні, суспільні і політичні функції сучасних ЗМІ

- особливості взаємодії медіа- і політичної систем

- можливості і обмеження щодо впливу ЗМІ на політичний процес

- правові аспекти функціонування ЗМІ в сучасній Україні

Уміти:

- визначати сутність і специфіку ЗМІ у політичному контексті
- оцінювати роль і вплив ЗМІ у політичному функціонуванні суспільства

- з'ясовувати механізми і можливості задіяння ЗМІ в електоральному прцесі

- аналізувати стан свободи слова (тиску на ЗМІ) в сучасних українських і пострадянських умовах

 - виявляти маніпулдятивні технології і етичні прийоми вплву ЗМІ на політику

- застосовувати форми і засоби взаємодії ЗМІ і політичних акторів

- досліджувати медіаконтент політичного ЗМІсту в різноманітних ракурсах.

3. ПРОГРАМА НАЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
Змістовий модуль 1. ОСОБЛИВОСТІ МЕДІАСИСТЕМИ ЯК СУСПІЛЬНОЇ СФЕРИ
Тема 1. Місце і роль ЗМІ у політиці та суспільстві

Здатність ЗМІ до безпосереднього зв'язку з суспільством. Домінування друкованих видань, преси у формуванні суспільної думки. Початок "ери телебачення". Функції ЗМІ. Головні принципи політичної комунікації. Концепції функціонування мас-медіа. Мас-медіа як невід'ємна складова механізму функціонування демократії, її ціннісних підвалин та демократичного ідеалу.

Тема 2. Головні канали й особливості впливу ЗМІ на суспільство

Циркуляція суспільно-політичної інформації у політичній системі, головні канали циркуляції, відсутність/наявність цензури, відкритість урядової інформації, відокремлення новин від коментарів. Свобода ЗМІ як один з головних демократичних принципів.

Тема 3. Взаємовідносини ЗМІ і владних структур

Взаємовідносини владних структур і медіа-інституцій (державних і приватних). Монополізація владними групами джерел інформації, методи контролю над інформацією (її дозоване подання для суспільства і владної еліти). Форми взаємовідносин ЗМІ і владних структур (конфліктна, консенсусна, змішана). Засоби економічного впливу з боку держави на ЗМІ.

Тема 4. ЗМІ як інструмент політичного маркетингу
Політичний маркетинг - новий вид професійної діяльності в ЗМІ. Аналогія між рекламою товарів у бізнесі та кандидатів у політиці. Концепція "економічної людини" А. Лепажа. Сутність політичного маркетингу та його основні три етапи. Механізми та методи реалізації політичного маркетингу (ключове місце опитування громадської думки, політичних консультацій, техніка створення та продажу іміджів кандидатів).

Тема 5. Вплив ЗМІ на технологію політичних виборів

ЗМІ і політичний режим: взаємовплив, взаємовідносини. Виборча кампанія як складний соціокультурний феномен. Діалогові технології: розширення діапазону каналів взаємодії. Боротьба за володіння інформаційним простором або за можливість блокування доступу до нього. Різновиди сучасного виборчого PR.

Тема 6. Політичне маніпулювання за допомогою ЗМІ

Можливість маніпулювати суспільною думкою за допомогою телебачення. Принципи та прийоми маніпулювання. Політичне маніпулювання як приховане управління політичною свідомістю та поведінкою людей з метою примусити до дії (або до бездіяльності) всупереч власним інтересам. Соціальні міфи як основа маніпулювання. Способи маніпулювання. Межі маніпулювання та захист від нього. Міфи, ідеологеми, державна та політична символіка, мова жестів тощо.

Змістовий модуль 2. ОСОБЛИВОСТІ ЗМІ В СУЧАСНІЙ УКРАЇНІ: ІНФОРМАЦІЙНИЙ І ПОЛІТИЧНИЙ ВИМІРИ.
Тема 7. Стан і особливості медіасистеми сучасної України.

Загальна характеристика медіапростору сучасної України. Особливості розвитку і транформації української медіасистеми і українських ЗМІ від часу незалежності. Професійні, етичні, економічні і політичні чинникифункціонування і розвитку українського медіапростору. Основні тенденції функціонування медіасистеми України у майбутньому.

Тема 8. Законодавче поле діяльності українських мас-медіа

Особливості законодавчого регулювання функціонування ЗМІ в Україні. Закон про пресу, закон про радіо і телебачення, Закон про інформацію, проект Закону про наклеп. Регулювання свободи слова і правова відповідальність ЗМІ. Цензура і тиск на ЗМІ як кримінальні злочини: їх правове обмеження і практика задіяння правових норм. 

Тема 9. Правові аспекти функціонування українських ЗМІ у політиці і у виборчому процесі.

Загальна характеристика законодавства про вибори. Міжнародні стандарти участі засобів масової інформації в виборчих процесах. Загальні засади участі ЗМІ в передвиборній агітації. Надання ефірного часу на радіо і телебаченні та друкованих площ. Опублікування агітаційних матеріалів в друкованих засобах масової інформації за рахунок виборчих фондів. Порядок використання електронних ЗМІ. Дебати та теледебати. Вимоги до політичної реклами. Обов'язки ЗМІ з публікації інформації про виборчі фонди.

Тема 10. ЗМІ як інститут політичної системи в сучасній Україні.

Роль ЗМІ в політичній реальності сучасної України. Дії українських засобів масової інформації під час виборчих кампаній в Україні. Розвиток українських ЗМІ в контексті глобалізаційних змін. Позиціювання  ЗМІ в політичній реальності сучасної України. Політичний піар, реклама і "джинса" як види радикального впливу ЗМІ на свідомість українців.

Тема 11. ЗМІ як інструмент політичної боротьби.
Провладні, опзиційні і незалежні ЗМІ в сучасній Україні: позиційний аналіз медіапростору. ЗМІ в "інформаційних війнах" політочного характеру. Свобода слова, доступ до інформації політичних плюралізм, об'єктивність, контролююча функція як важливі хаарктеристики ЗМІ в умовах демократії і їх стан їх втілення в процесі функціонування Українських ЗМІ.

Тема 12. Новітні тенденції розвитку мас-медіа

Регіоналізація ЗМІ у сучасному політичному процесі. Розвиток демократичного контролю з боку суспільства над ЗМІ. Інтернет-видання як перспективний і водночас суперечливий вид сучасних медіа-технологій. Роль власних журналістських розслідувань з найбільш резонансних суспільних (політичних, кримінальних тощо) подій у формуванні прозорого, "відкритого" суспільства.

4. Структура навчальної дисципліни

	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	Денна форма

	
	Усього 
	у тому числі

	
	
	л
	п
	лаб
	інд
	ср

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	КСП.03.04. ОСОБЛИВОСТІ МЕДІАСИСТЕМИ ЯК СУСПІЛЬНОЇ СФЕРИ

	Тема 1. Місце і роль ЗМІ у політиці та суспільстві
	6
	2
	2
	
	
	2

	Тема 2. Головні канали й особливості впливу ЗМІ на суспільство
	6
	2
	2
	
	
	2

	Тема 3. Взаємовідносини ЗМІ і владних структур
	6
	2
	0
	
	
	4

	Тема 4. ЗМІ як інструмент політичного маркетингу
	6
	0
	2
	
	
	4

	Тема 5. Вплив ЗМІ на технологію політичних виборів
	6
	2
	0
	
	
	4

	Тема 6. Політичне маніпулювання за допомогою ЗМІ
	6
	0
	2
	
	
	4

	Разом – зм. модуль1
	36
	8
	8
	
	
	20

	КСП.03.05. ОСОБЛИВОСТІ ЗМІ В СУЧАСНІЙ УКРАЇНІ: ІНФОРМАЦІЙНИЙ І ПОЛІТИЧНИЙ ВИМІРИ.

	Тема 7. Стан і особливості медіасистеми сучасної України.
	6
	2
	2
	
	
	2

	Тема 8. Законодавче поле діяльності українських мас-медіа
	6
	2
	2
	
	
	2

	Тема 9. Правові аспекти функціонування українських ЗМІ у політиці і у виборчому процесі.
	6
	2
	2
	
	
	2

	Тема 10. ЗМІ як інститут політичної системи в сучасній Україні.
	6
	2
	2
	
	
	2

	Тема 11. ЗМІ як інструмент політичної боротьби.
	6
	2
	0
	
	
	4


	Тема 12. Новітні тенденції розвитку мас-медіа
	6
	0
	2
	
	
	4

	Разом – зм. модуль 2
	36
	10
	10
	
	
	16

	РАЗОМ
	72
	18
	18
	
	
	36


5. Теми семінарських занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Місце і роль ЗМІ у політиці та суспільстві
	2

	2
	Головні канали й особливості впливу ЗМІ на суспільство
	2

	3
	Взаємовідносини ЗМІ і владних структур
	2

	4
	ЗМІ як інструмент політичного маркетингу
	2

	5
	Політичне маніпулювання за допомогою ЗМІ
	2

	6
	Стан і особливості медіасистеми сучасної України.
	2

	7
	Законодавче поле діяльності українських мас-медіа
	2

	8
	Правові аспекти функціонування українських ЗМІ у політиці і у виборчому процесі.
	2

	9
	ЗМІ як інститут політичної системи в сучасній Україні.
	2

	
	Разом
	18


6. Теми практичних занять
Практичні заняття не передбачені навчальною програмою.

7. Теми лабораторних занять

Лабораторні заняття не передбачені навчальною програмою.

8. Самостійна  робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Місце і роль ЗМІ у політиці та суспільстві
	2

	2
	Головні канали й особливості впливу ЗМІ на суспільство
	2

	3
	Взаємовідносини ЗМІ і владних структур
	4

	4
	ЗМІ як інструмент політичного маркетингу
	4

	5
	Вплив ЗМІ на технологію політичних виборів
	4

	6
	Політичне маніпулювання за допомогою ЗМІ
	4

	7
	Стан і особливості медіасистеми сучасної України.
	2

	8
	Законодавче поле діяльності українських мас-медіа
	2

	9
	Правові аспекти функціонування українських ЗМІ у політиці і у виборчому процесі.
	2

	10
	ЗМІ як інститут політичної системи в сучасній Україні.
	2

	11
	ЗМІ як інструмент політичної боротьби.
	4

	12
	Новітні тенденції розвитку мас-медіа
	4

	
	РАЗОМ
	36


9. Індивідуальні завдання
Індивідуальні завдання не передбачені навчальною програмою.

10. Методи навчання

Навчальний процес здійснюється за традиційною технологією: лекції, практичні заняття, самостійна робота.

На лекційних заняттях використовуються: словесні методи (розповідь, бесіда, пояснення, лекція, діалог); наочні та практичні методи (ілюстрація, демонстрація); метод синтезу, аналізу, індукції, дедукції тощо. 

Семінарські заняття: дискусія, репродуктивний, проблемно-пошуковий, інтерактивний тощо. 

Дослідницькі методи. 

11. Методи контролю

Оцінка знань, умінь та практичних навичок студента з навчальної дисципліни “ЗМІ і політика” здійснюється за 100-бальною шкалою. 

Оцінювання знань студентів відбувається на основі результатів

· поточного контролю знань  - 50 балів;

· підсумкового контролю знань (заліку) - 50 балів.

Поточний контроль знань студентів проводять за двома складовими:

· контроль систематичності та активності роботи студента впродовж семестру;

· контроль за виконанням модульних завдань.

При контролі систематичності та активності роботи студента оцінці підлягають:

· самостійна робота студентів;

· активність на семінарських заняттях;

· рівень засвоєння знань програмного матеріалу;
· оцінювання есе.
Залік з навчальної дисципліни проводиться в усній формі. Він передбачає теоретичні завдання. Максимальна кількість балів, яку студент може отримати на заліку – 50.

12. Розподіл балів, що присвоюється студентам

 Максимальна кількість балів при оцінюванні знань студентів з навчальної дисципліни “ЗМІ і політика”, становить за поточну успішність 50 балів, на заліку  студент може отримати – 50 балів.
	Поточне тестування та самостійна робота
	Підсумковий тест (залік)
	Сума

	Змістовий модуль 1
	
Змістовий модуль 2


	
	

	Т1
	Т2
	Т4
	Т6
	Т7
	Т8
	Т9
	Т10
	Т12
	50
	100


Т1, Т2 ... Т12 – теми змістових модулів

При оформленні документів за екзаменаційну сесію використовується таблиця відповідності оцінювання знань студентів за різними системами.

Шкала оцінювання: вузу, національна та ECTS

	Національна шкала
	Рейтингова шкала
	Оцінка за шкалою ЕСТS
	Пояснення

	5 (відмінно)
	90-100
	А
	Відмінно 

	4 (добре)
	81-89
	В
	Дуже добре 

	
	71-80
	С
	Добре 

	3 (задовільно)
	61-70
	D
	Задовільно 

	
	51-60
	Е
	Достатньо 

	2 (незадовільно)
	1-50
	FХ
	Незадовільно 


13. Методичне забезпечення

1. Програма нормативної навчальної дисципліни “ЗМІ і політика”. 
2. Робоча програма навчальної дисципліни “ЗМІ і політика”.
3. Методичні рекомендації до проведення семінарських занять.

4. Методичні вказівки до самостійної роботи. 

5. Контрольні завдання та тести. 

6. Перелік питань до заліку. 

14. Рекомендована література
Базова

1. Галлін Деніел С., Манчіні Паоло. Сучасні медіасистеми: три моделі відносин ЗМІ та політики / Переклад з англ. О. Насика. – К.: Наука, 2008. – 320 с.

2. Брайант Дж., Томпсон С. Основы воздействия СМИ. – М.: Вильямс, 2004 .

3. Бурдье П. О телевидении и журналистике / Пер. с фр. Т. В. Анисимовой и Ю. В. Марковой; Отв. ред. и предисл. Н.А. Шматко. – М.: Фонд «Прагматика культуры», 2002.

4. Вебер М. Политика как призвание и профессия // Избр. – М., 1993.

5. Груша А.В. Формы и методы организации взаимодействия субъектов политики. Пресса и политический диалог: Учеб. пособие. – М.: Пульс, 2001.

6. Засурский И.И. Реконструкция России. Масс-медиа и политика в 90-е годы. – М., 2001.

7. Засурский Я.Н. Искушение свободой. Российская журналистика: 1990–2004. – М.: Изд-во Моск. ун-та, 2004.

8. Луман Н. Власть / Пер. с нем. А.Ю. Антоновского. – М.: Праксис, 2001. 

9. Морозова Е.Г. Политический рынок и политический маркетинг. – М., 1999.

10. Назаров М.М. Массовая коммуникация в современном мире. Методология анализа и практика исследований. 2-е изд., испр. – М., 2002.

11. Ноэль-Нойман Э. Общественное мнение. Открытие спирали молчания. – М.: Прогресс-Академия, 1996.

12. Политические коммуникации: Учеб. пособие / Под ред. А.И. Соловьева. – М.: Аспект Пресс, 2004.

13. Политология журналистики: Учебное пособие для высшей школы / Ред.-сост. С.Г. Корконосенко. – М.: Аспект-Пресс, 2004.

14. Политология: Учеб. / Под ред. А.Ю. Мельвиля. – М.: МГИМО(У), 2004.

15. Шампань П. Делать мнение: новая политическая игра. – М., 1997.

Додаткова

1. Американская социологическая мысль: Тексты. Мертон Р., Мид Дж., Парсонс Т., Шюц А. - М.: МУБП, 1996.

2. Ачкасов В.А. Легитимация власти в постсоциалистическом российском обществе. - М.: Аспект-Пресс, 1996.

3. Багдикян Б. Монополия средств массовой информации. - М., 1987.

4. Бергер П., Лукман Т. Социальное конструирование реальности. - М.: Медиум, 1995. 

5. Бурдье П. Социология политики. - М., 1993.

6. Вебер М. Политика как профессия и призвание. Избранное. - М., 1990.

7. Гаджиев К.С. Введение в геополитику. Учебник для вузов. - М.: Логос, 1997.

8. Год 1998: что происходит с независимостью прессы в России. - М.,1999.

9. Гомиен Д. Путеводитель по Европейской Конвенции о Защите прав человека. / Перевод с англ. - Страсбург, Совет Европы, 1994.

10. Гончаров Д.В., Гоптарева И.Б. Введение в политическую науку. - М.: Юристъ, 1995.

11. Гринберг Т.Э. Политическая реклама: портрет лидера. – М., 1995.

12. Джейм М. Открытое правление: опыт скандинавских государств и некоторых других стран. // Российский бюллетень по правам человека. - М. 1995, вып.6,   с. 78-89.

13. Дзялошинский И.М. Российские СМИ в избирательной кампании: уроки эффективности. - М.: Студия «Викон», 1996.

14. Дзялошинский И.М. Российский журналист в посттоталитарную эпоху. - М.: Восток, 1996.

15. Дзялошинский И.М. Есть ли в России свобода доступа к информации (результаты социологического исследования). // В кн.: Свобода доступа к информации в России: правовые, организационные, профессиональные проблемы. - М., 1997.

16. Дзялошинский И.М. Что показали результаты социологического исследования. // В кн.: Российская журналистика: свобода доступа к информации. - М., 1996.

17. Законы и практика СМИ в Европе, Америке и Австралии (сравнительный анализ). / Перевод с англ. книги Международной правозащитной организации «Статья 19». - М.: Фонд защиты гласности, 1996.

18. Засурский И.И. Масс-медиа второй республики. - М., 1999. 

19. Качанов Ю. Политическая топология структурирования политической действительности. - М.,1995. 

20. Колесников А.И. Меня Путин видел! – М.: Эксмо, 2005. 

21. Колесников А.И. Я Путина видел! – М.: Эксмо, 2005. 

22. Коновченко С.В. Власть, общество и печать в России. – Ростов-на-Дону, 2003.

23. Коновченко С.В., Киселев А.Г. Информационная политика в России. – М.: РАГС, 2004.

24. Контроль гражданского общества за информационной открытостью власти. - М.: 1998.

25. Краснов М.А. Клетка для власти. - М.: ИМПЭ, 1997.

26. Купряшин Г.Л. Введение в политологию. Словарь-справочник. - М.: Аспект-Пресс, 1996.

27. Лебедева Т.Ю. Путь к власти. Франция: выборы Президента. - М., 1995.

28. Лейпхарт А. Демократия в многосоставных обществах: сравнительное исследование. - М.: Аспект-Пресс, 1997.

29. Мамут Л.С. Государство в ценностном измерении. - М.: Норма, 1997.

30. Мангейм К. Человек и общество в век преобразования. - М., 1991.

31. Мигранян А. Россия в поисках идентичности. - М.: Международные отношения, 1996.

32. Мицкевич Э., Файерстоун Ч. Телевидение и выборы. – М., 1993.

33. Ноэль-Нойман Э. Общественное мнение: открытие спирали молчания. - М.,1996.

34. Нэсбитт Д., Эбурдин П. Что нас ждет в 90 годы. Мегатенденции. Год 2000. - М., 1992.

35. Поппер К. Открытое общество и его враги. - М.: Международный фонд «Культурная инициатива», 1992.

36. Посттоталитарное общество на рубеже веков: динамика изменений социальной структуры и ценностных ориентаций. - М.: РАН. Ин-т социологии. Центр общечеловеческих ценностей, 1992.

37. Почепцов Г.Г. Коммуникативные технологии двадцатого века. – М.: Рефл-бук, Ваклер, 2000.

38. Проблемы государственной информационной политики: методическое пособие. /Илларионова Т.С., Горохов В.М., Дмитриев З.А. и др. – М.: Изд-во РАГС, 1997.

39. Региональная пресса и структуры гражданского общества: сотрудничесство во имя развития. - М.,1999.

40. Реснянская Л.Л., Фомичева И.Д. Газета для всей России. - М.,1999. 

41. Российская журналистика: свобода доступа к информации. - М., 1996.

42. Российский и зарубежный опыт правового регулирования доступа граждан к правительственной информации. - М., 1999.

43. Свобода доступа к информации в России: правовые, организационные, профессиональные проблемы. - М., 1997. 

44. Справочник для журналистов стран Центральной и Восточной Европы. - М., 1993.

45. Средства массовой информации и выборы. Справочное издание. / Под ред.      Я. Ланге и Э. Палмера. Европейский институт СМИ, 1995.

46. Токвиль ле.А. Демократия в Америке. - М., 1992. 

47. Трудности перехода: демократия в России. – М.: Фонд Карнеги, Ведомости, 2004.

48. Четыре года с Путиным. – М.: Время, 2004.

49. Шампань П. Делать мнение: новая политическая игра. - М., 1997. 

50. Шевцова Л.Ф. Политический режим Бориса Ельцина. - М.,1999.
51. James Curran, “Mass media and democracy revisited”, in James Curran & Michael Gurevitch (eds), Mass Media and Society. London: Arnold, 1996, pp. 81–119.
52. Jean Chalaby, “Journalism as an Anglo-American invention: a comparison of the development of French and Anglo-American Journalism, 1830s-1920s”, European Journal of Communication, 11/3, 1996, pp. 303–326.
53. Lennart Weibull, “The press subsidy system in Sweden: a critical approach”. In N. Couldry & J. Curran (eds.), Contesting Media Power. Boulder: Rowman & Littlefield, 2003, pp. 89–107.
54. Christina Holtz-Bacha and Lynda Lee Kaid, “A comparative perspective on political advertising: media and political system characteristics” (pp. 8–18).
55. Sandra Moog and Jeffrey Sluyter-Beltrao, “The transformation of political communication?”, in Barrie Axford and Richard Huggins (eds), New Media and Politics. London: Sage, 2001, pp. 30–63.
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5. Декларация о средствах массовой информации и правах человека. Принята Консультативной Ассамблеей Совета Европы 23.01.1970 г. Перевод с англ. опубликован в САП и ПРФ № 15 за 1993 г., ст.1338.
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8. Таллуарская декларация по поводу установления «нового международного порядка в области информации». Принята руководителями независимых информационных структур из 20 стран мира на международной конференции «Голос свободы» в Таллуаре (Франция) 15-17.05.1981 г. Источник: Российская журналистика: свобода доступа к информации. - М., 1996, с. 225-229.

9. Иоганнесбургские принципы. «Национальная безопасность, свобода самовыражения и доступ к информации». Приняты 1 октября 1995 г. Источник: Российская журналистика: свобода доступа к информации. - М., 1996, с. 218-229.
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14. Закон № 78-753 от 17.07.1978 г. «О мерах, направленных на улучшение отношений между органами управления и общественностью, и об административных, социальных и финансовых положениях» (с учетом изменений, внесенных Законом № 79-987 от 11.07.1979 г.) Источник: Французская Республика. Конституция и законодательные акты. / Под ред. проф. В.А.Туманова - М.: Прогресс, 1989, с. 363-366.
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