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	Сторінкакурсу
	

	Інформація про курс
	Курс розроблено таким чином, щоб надати учасникам необхідні знання, обов’язкові для того, щоб вміти аналізувати, організовувати та проводити виборчі кампанії національного, регіонального та місцевого рівнів. Тому у курсі представлено як огляд теоретичних оцінок, так і процесів та інструментів, які потрібні для практичної роботи . 

	Коротка анотація курсу
	Дисципліна «_Технології виборчих кампаній» є завершальною нормативною/вибірковою дисципліною з спеціальності 052 Політологія для освітньої програми підготовки магістрів, яка викладається в _першому

семестрі в обсязі 3 кредитів (за Європейською Кредитно-Трансферною Системою ECTS).

	Мета та цілі курсу
	Метою вивчення нормативної/вибіркової дисципліни «Технології виборчих кампаній» є ознайомлення студентів із завданнями підготовки, проведення та аналізу виборчих кампаній. Магістранти повинні оволодіти сучасними підходами та інструментами підготовки, проведення виборчої кампанії на всіх етапах.
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10. ВГО «Комітет виборців України» : www.cvu.org.ua
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	Тривалість курсу
	120   год.



	Обсяг курсу
	32годин аудиторних занять. З них 16 годин лекцій, 16 годин лабораторних робіт/практичних занять та 88 годин самостійної роботи

	Очікувані результати навчання
	Після завершення цього курсу студент буде : 

__ знати: 

· значення та головні вимоги щодо виборчої кампанії;

· вимоги та функціональні завдання виборчого штабу;

· послідовність дій під час виборчої кампанії та головні загрози санкцій і негативного результату.


вміти: 

· визначати «головного виборця» кандидата;

· формувати стратегію виборчої кампанії; 

· готувати виборчу програму та ключові повідомлення; 

· обирати головні технологічні дії, окреслювати їх послідовність під час кампанії; 

· розуміти сутність загроз, що детерміновані логістикою виборчої кампанії та основними технологіями, які застосовують конкуренти; 

формувати завдання щодо роботи структурних підрозділів виборчого штабу у День виборів.


	Ключові слова
	Вибори, виборчі технології, виборчий штаб, виборчий процес, день виборів

	Формат курсу
	Очний 

	
	Проведеннялекцій, лабораторнихробіт та консультації для кращогорозуміння тем

	Теми
	Доцільно подавати у формі СХЕМИ КУРСУ**

	Підсумковий контроль, форма
	іспит в кінці семестру

комбінований 

	Пререквізити
	Для вивчення курсу студенти потребують базових знань з курсів: «Псефологія» та «Партії і партійні системи», достатніх для сприйняття категоріального апарату навчального курсу, розуміння джерел, рекомендованих в межах курсу _______________

	Навчальні методи та техніки, які будуть використовуватися під час викладання курсу
	Презентація, лекції, колаборативне навчання (форми – групові проекти, спільні розробки), дискусія



	Необхідне обладнання
	Мультімедійний проектор

	Критерії оцінювання (окремо для кожного виду навчальної діяльності)
	Оцінювання проводиться за 100-бальною шкалою. Бали нараховуються за наступнимспівідношенням: 

• практичні/самостійнітощо : 25% семестровоїоцінки; максимальна кількістьбалів_____

• контрольнізаміри (модулі): 25% семестровоїоцінки; максимальна кількістьбалів______

 • іспит/залік: 50% семестровоїоцінки. Максимальна кількістьбалів____

Підсумкова максимальна кількістьбалів_______

Письмовіроботи:Очікується, щомагістрантипідготуютьвласнийписьмовий проект: план виборчоїкампаніїгіпотетеичноїпартії з конкретними параметрами.

Академічнадоброчесність: Очікується, щороботистудентівбудутьїхоригінальнимидослідженнямичиміркуваннями. Відсутністьпосилань на використаніджерела, фабрикуванняджерел, списування, втручанняв роботуіншихстудентівстановлять, але не обмежують, прикладиможливоїакадемічноїнедоброчесності. Виявленняознакакадемічноїнедоброчесності в письмовійроботі студента є підставою для їїнезарахуванннявикладачем, незалежновідмасштабівплагіатучи обману. 

Відвідання занять є важливоюскладовоюнавчання. Очікується, щовсістудентивідвідаютьусілекції і практичнізайняття курсу. Студентимаютьінформувативикладача про неможливістьвідвідатизаняття. У разі, якщомагістрант не бувприсутній на практичному занятті, вінмаєпідготуватиписьмовусамостійну роботу по темізаняття.

Політика виставлення балів. Враховуються бали набрані на поточному тестуванні, самостійній роботі та бали підсумкового тестування. При цьому обов’язково враховуються присутність на заняттях та активність студента під час практичного заняття; недопустимість пропусків та запізнень на заняття; користування мобільним телефоном, планшетом чи іншими мобільними пристроями під час заняття в цілях не пов’язаних з навчанням; списування та плагіат; несвоєчасне виконання поставленого завдання і т. ін.




	
	

	Опитування
	Анкету-оцінку з метою оцінювання якості курсу буде надано по завершенню курсу.


Схема курсу: Технології виборчої кампанії

	Тиж. / дата / год.-
	Тема, план, короткітези
	Форма діяльності (заняття)* *лекція, самостійна, дискусія, групова робота) 
	Література.*** Ресурси в інтернеті
	Завдання, год
	Термінвиконання

	03.09/ 2 год.
	Вибори і виборча кампанія. Визначення «власного виборця»
	Лекція
	1,2,9,30
	Виборча програма і партійна ідеологія та очікування виборців/ 11 год.
	09.09

	10.09/

2 год.
	Виборча програма і партійна ідеологія та очікування виборців
	Практичне заняття
	1,2,9,30,32
	
	

	17.09/

2 год.
	Ресурси та фінансування виборчої кампанії
	Лекція
	1,2,7,8,26,28,29,32,38
	
	

	24.09/

2 год.
	Визначення стратегії та моделі виборчої кампанії
	Лекція
	1,2,9,14,16,17,18
	Визначення стратегії та моделі виборчої кампанії: аналіз практичних кейсів/ 11 
	30.09

	01.10/

2 год.
	Визначення стратегії та моделі виборчої кампанії
	Практичне заняття
	1,2,9,14,16,17,18
	
	

	08.10/

2 год.
	Ключові повідомлення: зміст, послідовність і спосіб донесення
	Лекція
	1,2,3,9,11,18,19,33,36
	
	

	15.10/

2 год.
	Соціологічні дослідження: функціональне навантаження
	Лекція
	1,2,10,20,25,27
	Соціологічні дослідження: аналіз практичних кейсів/ 11
	21.10

	22.10/

2 год.
	Соціологічні дослідження: послідовність і технологія
	Практичне заняття
	1,2,10,20,25,27
	
	

	29.10/

2 год.
	Структура виборчого штабу
	Лекція
	1,2,9,13,23,28,29,35
	
	

	05.11/

2 год.
	Організація роботи ОВК і ДВК
	Лекція
	1,2,9,13,38
	Польові проекти: аналіз практичних кейсів/ 22 год.
	11.11

	12.11/

2 год.
	Польові проекти
	Практичне заняття
	1,2,9,17,21,22,34,35,40
	
	

	19.11/

2 год.
	Польові проекти
	Практичне заняття
	1,2,9,17,21,22,34,35,40
	
	

	26.11/

2 год.
	Контроль за роботою виборчого штабу
	Лекція
	1,2,9,17,21,22,34,35,40
	Комунікація із конкурентами: аналіз практичних кейсів/ 11 год.
	02.12

	03.12/

2 год.
	Комунікація з конкурентами
	Практичне заняття
	1,2,3,11,15,18,22,35,36
	Комунікація із ЗМІ, державними та громадськими структурами: практичні кейси/ 11 год.
	09.12

	10.12/

2 год.
	Комунікація із ЗМІ, державними та громадськими структурами
	Практичне заняття
	1,2,3,11,15,18,22,35,36
	Правові та практичні питання щодо підготовки та проведення Дня виборів/ 11
	16.12

	17.12
	День виборів
	Практичне заняття
	1,2,9,12,13,40
	
	


