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	Інформація про курс
	Дисципліна «Політичний консалтинг і PR» є завершальною нормативною дисципліною з спеціальності «Політологія» для освітньої програми бакалавр «Політології» , яка викладається в 6
семестрі в обсязі 1,5 кредити (за Європейською Кредитно-Трансферною Системою ECTS).

____________________________. . 

	Коротка анотація курсу
	Курс розроблено таким чином, щоб надати учасникам необхідні знання, обов’язкові для того, щоб студенти мали змогу застосовувати різні методи вирішення організаційних, медійних та інших проблем в процесі проведення політичних PR-кампаній.Тому у курсі представлено як огляд концепцій політичного консалтингу та зав’язків з громадськістю, так і процесів та інструментів, які потрібні для освоєння навиків роботи у відділах по зв’язках з громадськістю, центрах громадських зв’язків, відділах реклами, в комунікаційних агентствах.

	Мета та цілі курсу
	Метою вивчення нормативної дисципліни «Політичний консалтинг і PR» є ознайомлення студентів із завданнями PR і консалтингу в сфері соціальної та політичної комунікації та ролі політичного консалтингу в системі консультаційних послуг для  оволодіння сучасними підходами та інструментами для їх вирішення.

	Література для вивчення дисципліни
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4. Грачев М.Н.Политическаякоммуникация: теоретическиеконцепции, модели, векторыразвития: Монография. – М.: Прометей, 2004. – 328 с

5. Емельянов С. Теория и практика связей с общественностью. Вводный курс. – СПб.: Питер, 2005.

Додаткова література: 
1. Королько В.Г. Основи пабликрілейшнз: Посібник.- К., 1997.

2. Королько В.Г. Основыпабликрилейшенз. –М: «Рефл-бук», К.: «Ваклер», 2000.

3. Королько В.  Пабликрілейшнз і репутаційний менеджмент // Соціологія: теорія, методи, 
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	Тривалість курсу
	36   год.



	Обсяг курсу
	36годин аудиторних занять. З них 18 годин лекцій, 18 годин лабораторних робіт/практичних занять та 36 годин самостійної роботи

	Очікувані результати навчання
	Після завершення цього курсу студент буде : 

Знати:

· особливості роботи у відділах по зв’язках з громадськістю, центрах громадських зв’язків, відділах реклами, в комунікаційних агентствах;
· методики планування PR-кампаній в політичній сфері, під час і поза виборчим процесом і здійснювати комунікаційні кампанії і заходи за цими напрямками;
· базові вимоги до створення текстів і документів, які використовуються у сфері політичного PR, оволодіти навичками літературного редагування, копірайтингу;
· базові знання змедіапланування.
Вміти:

· обговорювати професійні проблеми, відстоювати свою точку зору, пояснювати суть явищ, подій, процесів, робити висновки, давати аргументовані відповіді;
· проводити дослідження в конкретній предметній сфері, розуміти результати експериментальних і спостережних способів побудови комунікацій;
· здійснювати під контролем професійні функції в сфері політичного PR, засобах масової інформації, соціальних мережах;
· оперативно приймати рішення, в тому числі в кризових ситуаціях;
· організувати підготовку до випуску, виробництва і розповсюдження політичної рекламної і PR-продукції, включаючи текстові і графічні в рамках традиційних і сучасних засобів поширення інформації;

· організувати і проводити маркетингові і соціологічні дослідження: спостереження, опитування, анкетування, експеримент з метою вивчення громадської думки, підвищення іміджу та конкурентної позиції PR-суб’єкта; здійснити збір, обробку та аналіз отриманих даних;
· проводити контроль та оцінку ефективності заходів, що проводяться в рамках політичних PR-кампаній;
· опанувати теоретичні уявлення, базові установками і основні поняття, що забезпечують розуміння процесів, пов’язаних з роботою консультанта;
· володіти навичками підтримки політичних зв’язків і відносин з консалтинговими агентствами і службами, що працюють в політичній сфері;
· грамотно оцінювати ефективність політичних кампаній;
· оволодіти методикою створення і підтримки іміджу політичного лідера, партії та інших політичних структур; виступати в якості політичного консультанта.


	Ключові слова
	Комунікація, консалтинг, PR

	Формат курсу
	Очний

	
	Проведеннялекцій та консультації для кращогорозуміння тем

	Теми
	Тема 1. Політичний PR. 

Тема 2. PR-підрозділи в органах державної влади й управління. 

Тема 3. PR-менеджер як професія. 

Тема 4. Управління PR-діяльністю в політиці. Комунікативний простір і його організація.

Тема 5. Технології «розкрутки» кандидата.

Тема 6. Політичні PR-кампанії. 

Тема 7. Прийоми політичної популяризації в PR-практиці. 

Тема 8. Нові комунікативні технології в політичному PR. 

Тема 9. Політичні кризи і PR.

Тема 10. Етичні та правові норми в PR-діяльності. 

Тема 11. Політичний консалтинг. Формування та становлення політичного консалтингу у світі та України.

Тема 12. Дослідження у сфері політичного консалтингу. 

Тема 13. Класифікація консалтингових послуг.

Тема 14. Суб’єкти політичного консалтингу. 

Тема 15. Бюджет виборчої кампанії.

Тема 16. Управління виборчою кампанією.



	Підсумковий контроль, форма
	іспит в кінці семестру

усний

	Пререквізити
	Для вивчення курсу студенти потребують базових знань з «Політична комунікація», «Правові аспекти комунікації», «Логіка», «Філософія», «Політичний аналіх та прогнозування» дисциплін, достатніх для сприйняття категоріального апарату курсу «Політичний консалтинг і PR» , розуміння джерел та спеціалізованої літератури

	Навчальні методи та техніки, які будуть використовуватися під час викладання курсу
	Передбачено: лекції, презентації самостійно опрацьованого матеріалу, дискусії щодо визначених проблем, підготовку аналітичних матеріалів стосовно роботи консультанта по зв’язках з громадськістю.

	Необхідне обладнання
	Фліпчарт, мультімедійний проектор

	Критерії оцінювання (окремо для кожного виду навчальної діяльності)
	Оцінювання проводиться за 100-бальною шкалою. Бали нараховуються за наступним співвідношенням:
1)практичні/самостійні тощо: 25% семестрової оцінки за умови, що максимальна кількість балів – 25;
2)контрольні заміри (модулі): 25 % семестрової оцінки; максимальна кількість балів – 25;
3) іспит: 50 % семестрової оцінки. Максимальна кількість балів – 50.
Підсумкова максимальна кількість балів – 100. 


	Питання до заліку чи екзамену.
	1. PR-підрозділи в органах державної влади і управління: особливості функціонування, основні завдання, структура. 

2. Методи і технології взаємодії з цільовими групами. 

3. Організаційні форми: прес-служба, прес-центр, інформаційно-аналітичний центр, комітет зі зв'язків з громадськістю. 

4. PR-діяльність в сфері місцевого самоврядування. Фандрайзинг. 

5. Функції РR-менеджера. 

6. Іміджмейкер. Спічрайтер. Прес-секретар.

7. Форми і методи роботи із засобами масової інформації. 

8. Особливості теле- і радіоаудиторії. 

9. Фактори впливу на телеглядача. 

10. Особливості замовного інтерв'ю. Передвиборчий виступ. 

11. Маніпулятивні прийоми політичної пропаганди.

12. Управління PR-діяльністю в політиці. Комунікативний простір і його організація.

13. Спіндоктор як професія. Функції та завдання спіндокторінгу.

14. Управління механізмами формування новин, як основа роботи спіндоктора

15. Особливості комунікативного простору, які є значимими для спіндоктора

16. Технології мистецтва розкрутки кандидатів.

17. Чутки як частина PR-кампанії (типи, причини виникнення, механізми поширення, управління).

18. Політичні PR-кампанії: поняття, сутність, типологія. 

19. Структура політичних PR-кампаній.

20. Види, моделі і стратегії кампанії. 

21. Особливості регіональних політичних PR-кампаній в Україні.
22. Політичний консалтинг. Дослідження у сфері політичного консалтингу. 
23. Класифікація консалтингових послуг. 
24. Суб’єкти політичного консалтингу.
25. Бюджет виборчої кампанії. 
26. Управління виборчою кампанією.
27. Підставні кандидати і кандидати-союзники.
28. Прийоми політичної популяризації в PR-практиці.

29. Фактори, що впливають на формування політичного іміджу.

30. Іміджеві характеристики. Технології популяризації кандидата.

31. Прийоми і методи протидії дискредитації ( "брудним" технологіям).

32. Просування відомого (нового) кандидата.
33. Нові комунікаційні технології в політичному PR.

34. Сучасні технології передвиборної боротьби. Технології популярності.

35. Ефективність джерела інформації. Легітимізація інформації (чуток).

36. Рефреймінг (технологія переформування політичної ситуації).

37. Соціологічні дослідження, моніторинги та їх інтерпретації.

38. Політичні кризи і РR. Криза і суспільні відносини.

39. Політична криза, її основні ознаки та характеристики.

40. Роль PR-технологій в управлінні політичною кризою.

41. Класифікація політичних криз в зв'язках з громадськістю. 

42. PR у виборчому процесі.

	Опитування
	Анкету-оцінку з метою оцінювання якості курсу буде надано по завершенню курсу.
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