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Назва  дисципліни: __ПСИХОЛОГІЯ РЕКЛАМИ________                            ________________  _Семестр: _1 Маг________
 Спеціальність (спеціалізація): _____Психологія (Психологія управління)________________ 

 загальна кількість годин - 120___ (кредитів ЄКТС - 4__);
  аудиторні години - 32_ (лекції - 16 , практичні - 16 , семінарські - ___, 

  лабораторні - ___  )

Анотація  навчальної   дисципліни: 
У період активного розвитку інформаційних технологій та збільшення масштабів рекламних впливів для людства стають необхідними знання загальнотеоретичних проблем психології реклами та прикладних питань психотехнології рекламних засобів, проблем психологічної ефективності реклами.


Об'єктом вивчення дисципліни є закономірності впливу реклами та рекламні технології. Предметом даної дисципліни є психологічні механізми і закономірності рекламного впливу. Даний курс акцентує увагу на питаннях психотехнології рекламних засобів, проблемах психологічної ефективності реклами. У даному курсі пропонується  ознайомлення з історією та теорією реклами, психотехнологією рекламної стратегії та рекламних засобів, роллю психічних процесів та мотивації у формуванні рекламних образів, проблемами психологічної ефективності реклами, теорією та методикою психотехнічного аналізу реклами.

Мета: сформувати знання про цілі, функції та види реклами, психотехнологію рекламної стратегії, роль психічних процесів у формуванні рекламних образів, психологію мотивації в рекламі, психотехнології рекламних засобів зі зворотним зв’язком та без нього, а також розвинути уявлення про сугестивні психотехнології, заборонені види реклами, психологічні особливості політичної реклами, психотехнологію ефективних презентацій, торгових ярмарків та виставок тощо.

Завдання: розглянути та проаналізувати історію та теорію, психологічний аспект реклами, оволодіти основними категоріями та поняттями психології реклами.
Результати навчання:
· знати: цілі, функції, види реклами; психотехнологію рекламної стратегії; роль психічних процесів у формуванні рекламних образів; психологію мотивації в рекламі; психотехнології рекламних засобів зі зворотним зв’язком; психотехнології рекламних засобів без зворотного зв’язку; сугестивні психотехнології; заборонені види реклами; психологію політичної реклами; психотехнологію ефективних презентацій, торгових ярмарків та виставок;
· вміти: розробляти рекламну стратегію, здійснювати психотехнічний аналіз реклами; визначати психологічну ефективність реклами; проводити рекламні дослідження.
Форма  звітності:______залік________________________________

                                                                                                            (екзамен, залік)
Мова вивчення:        __українська           ___________                         
Робоча  програма  дисципліни:            http://filos.lnu.edu.ua/department/psyholohiji
                                                              (посилання  на  робочу  програму дисципліни на сайті Університету)
