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	Адреса викладання курсу
	Львівський національний університет імені Івана Франка 
Університетська 1

	Факультет та кафедра, за якою закріплена дисципліна
	Філософський факультет, кафедра політології

	Галузь знань, шифр та назва спеціальності
	05 – Соціальні і поведінкові науки, 052 - Політологія

	Викладачі курсу
	Шурко Оксана Богданівна, канд.політ.наук, доцент кафедри політології

	Контактна інформація викладачів
	Shurko_o@ukr.net

	Консультації по курсу відбуваються
	Консультації в день проведення лекцій/практичних занять (за попередньою домовленістю). Також можливі он-лайн консультації через електронні ресурси. Для погодження часу он-лайн консультацій слід писати на електронну пошту викладача.

	Сторінка курсу
	

	Інформація про курс
	· Курс розроблено таким чином, щоб ознайомити студентів з історією, теорією та методологією політичної іміджології, а також з основними іміджевими стратегіями; сформувати навички самостійного аналізу відмінностей у різних типах політичних іміджів та вміння аналізувати основні етапи формування політично іміджу, провадити дослідження особливостей політичної ситуації в державі та виявляти потреби у лідерах певних іміджевих типів. Тому у курсі представлено як огляд теоретико-методологічних підходів, так і інструментів, які потрібні для формування іміджу у конкретній політичній ситуації та використання відповідних стратегій для його просування на політичному ринку.

	Коротка анотація курсу
	Дисципліна «Політична іміджологія» є вибірковою дисципліною з спеціальності «Політологія» для магістрів, яка викладається в 2-му семестрі в обсязі 5 кредитів (за Європейською Кредитно-Трансферною Системою ECTS).

	Мета та цілі курсу
	Метою вивчення вибіркової дисципліни «Політична іміджологія» є формування у студентів уявлення про суть, теоретичні підходи і прикладний вимір політичної іміджології, а також набуття у студентів конкретних знань та вмінь для формування ефективного особистісного і політичного іміджу та його  успішної реалізації у системі політико-владних відносин.

	Література для вивчення дисципліни
	1. Почепцов Г. Имидж-мейкер: Паблик рилейшнз для политиков и бизнесменов - К.: Рекламное агенство Губерникова, 1995. – 235 с.
2. Почепцов Г. Имидж и выборы. - К., 1997. – 91 с. 
3. Королько В. Г. Основи паблик рилейшнз: Учебник для студ. ВУЗов /Отв. ред. Удовик С. Л. - М.: Рефл-бук; - К.: Ваклер, 2000. - 528 с. 
4. Бебик В. М. Політичний маркетинг і менеджмент. - К.: МАУП, 1996. - 144 с. 
5. Старовойтенко Р. Імідж політичної партії як чинник електорального вибору // Нова політика. - 2001. - № 2. - С. 57.  
Інтернет ресурси

1. Національна бібліотека України імені В. І. Вернадського [Електронний ресурс]. - Режим доступу: http://www.nbuv.gov.ua/
 2. Бібліотека Гумер. [Електронний ресурс]. - Режим доступу: http://www.gumer.info/bibliotek_Buks/Pravo/istrp/index.php 

3. Фонд «Демократичні ініціативи» // Веб-сайт [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://dif.org.ua/ua/
 4. Українське демократичне коло [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://polityka.in.ua/info/404.htm
 5. Київський міжнародний інститут соціології [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://kiis.com.ua/ua/news/view-86.html 

6. Урядовий портал http://www.kmu.gov.ua/control/-
 7. Офіційний портал Верховної Ради України http://iportal.rada.gov.ua/-
 8. http://www.president.gov.ua/ Офіційне представництво Президента України

 9. Сайт Національної Парламентської бібліотеки України – http://www.nplu.kiev.ua/ 

10. Сайт Інституту політичних і етнонаціональних досліджень ім. І. Ф. Кураса НАН України – http://www.ipiend.gov.ua/ 

11. Сайт Українського незалежного центру політичних досліджень – http://www.ucipr.kiev.ua/
 12. Сайт Українського центру політичного менеджменту – http://www.politik.org.ua/ 

13. Сайт журналу «Віче» – http://www.viche.info/ 



	Тривалість курсу
	150  год.


	Обсяг курсу
	32 годин аудиторних занять. З них 16 годин лекцій, 16 годин практичних занять та 118 години самостійної роботи

	Очікувані результати навчання
	Після завершення цього курсу студент буде : 

· Знати 

· основні періоди та етапи розвитку іміджелогії, як науки;
· загальний й особливий підхід до поняття політичний імідж;
· етапи формування іміджу політичного лідера;

· побудова моделі політичного іміджу;

· канали комунікації;
· типи  іміджевих стратегій;
· психологічні основи виборчої кампанії;
· особливості масової політичної культури і масової поведінки
· Вміти 
· користуватись сучасною методологією аналізу політики;

· вибирати формати, найбільш сприятливі для політичного лідера; 

· визначати вплив різноманітних чинників на формування політичного іміджу;

· послідовно вибудовувати політичний імідж лідера;

· орієнтуватися у моделях політичного іміджу;

· налагоджувати канали комунікації; 

· підбирати іміджеві технології у конкретній політичній ситуації; 

· самостійно знаходити, оцінювати та використовувати контексти позитивного сприйняття політичного іміджу.


	Ключові слова
	Політичний імідж, політична комунікація, види політичного іміджу, політичний ринок, політична поведінка, іміджеві стратегії

	Формат курсу
	Очний  

	
	Проведення лекцій, практичних занять та консультації для кращого розуміння тем

	Теми
	1. Теоретико-методологічні основи політичного іміджу. 
2. Дослідження політичного ринку. 
3. Іміджмейкігн та іміджмейкер
4. Етапи та принципи формування іміджу політичного лідера.
5. Психологічні фактори  формування іміджу
6. Побудова іміджу та комунікативне програмування виборця 
7. Стратегія і тактика іміджевої складової у виборчій кампанії 
8. Імідж опонента 

	Підсумковий контроль, форма
	залік в кінці семестру


	Пререквізити
	Для вивчення курсу студенти потребують базових знань з основних політологічних дисциплін, достатніх для сприйняття категоріального апарату політичного процесу, розуміння джерел взаємодії політичних акторів

	Навчальні методи та техніки, які будуть використовуватися під час викладання курсу
	Презентація, лекції, семінарські заняття, дискусія.

	Необхідне обладнання
	Вивчення курсу не потребє використання програмного забезпечення, крім загально вживаних програм і операційних систем.

	Критерії оцінювання (окремо для кожного виду навчальної діяльності)
	Оцінювання проводиться за 100-бальною шкалою. Бали нараховуються за наступним співідношенням: 

• практичні/самостійні: 50% семестрової оцінки; максимальна кількість балів.
• контрольні заміри (модулі): 25% семестрової оцінки; максимальна кількість балів 25.
 • самостійна індивідуальна робота: 25% семестрової оцінки. Максимальна кількість балів 25
Підсумкова максимальна кількість балів 100.
Письмові роботи: Очікується, що студенти виконають декілька видів письмових робіт (есе, вирішення кейсу). Академічна доброчесність: Очікується, що роботи студентів будуть їх оригінальними дослідженнями чи міркуваннями. Відсутність посилань на використані джерела, фабрикування джерел, списування, втручання в роботу інших студентів становлять, але не обмежують, приклади можливої академічної недоброчесності. Виявлення ознак академічної недоброчесності в письмовій роботі студента є підставою для її незарахуванння викладачем, незалежно від масштабів плагіату чи обману. Відвідання занять є важливою складовою навчання. Очікується, що всі студенти відвідають усі лекції і практичні зайняття курсу. Студенти мають інформувати викладача про неможливість відвідати заняття. У будь-якому випадку студенти зобов’язані дотримуватися усіх строків визначених для виконання усіх видів письмових робіт, передбачених курсом. Література. Уся література, яку студенти не зможуть знайти самостійно, буде надана викладачем виключно в освітніх цілях без права її передачі третім особам. Студенти заохочуються до використання також й іншої літератури та джерел, яких немає серед рекомендованих.
Політика виставлення балів. Враховуються бали набрані на поточному тестуванні, самостійній роботі та бали підсумкового тестування. При цьому обов’язково враховуються присутність на заняттях та активність студента під час практичного заняття; недопустимість пропусків та запізнень на заняття; користування мобільним телефоном, планшетом чи іншими мобільними пристроями під час заняття в цілях не пов’язаних з навчанням; списування та плагіат; несвоєчасне виконання поставленого завдання і т. ін.

Жодні форми порушення академічної доброчесності не толеруються.

	Питання до заліку чи екзамену.
	1. Іміджологія як наукова дисципліна.
2. Імідж і його природа.

3. Типи іміджу.

4. Поліфункціональність іміджу.

5. Структура особистісного іміджу.

6. Психологічні аспекти створення іміджу.

7. Методи формування і реалізації іміджу політичної організації.

8. Техніки створення ефективного іміджу.

9. Технології створення габітального іміджу.

10. Політичний імідж.

11. Шляхи побудови політичного іміджу.

12. Іміджмейкінг.

13. Іміджеві стратегії. 

14. Імідж політика.

15. Імідж ворога.

16. Імідж у виборчих кампаніях

17. Контекстний вимір іміджу.

18. Імідж чоловіка-політика.

19. Імідж жінки-політика.

20. Політична комунікація в структурі іміджу.

21. Політична міфологія і політичний імідж.

22. Імідж політичної партії.

23. Маніпуляції з іміджем.

24. Корпоративная культура: суть, структура.
25. Функції персонального іміджу.
26. Професійні вимоги до іміджу.

27. Місце «Я-концепції» в структурі персонального іміджу.
28. Інструментарій іміджології.
29. Роль стереотипів у створенні і сприйняті іміджу. 
30. Роль репутації в формуванні іміджу.
31. Співвідношення загального і індивідуального в іміджі політичного лідера.
32. Просування іміджу з допомогою  PR і іміджмейкінгу.

33. Проблема візуалізації іміджу.


	Опитування
	Анкету-оцінку з метою оцінювання якості курсу буде надано по завершенню курсу.
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