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	Тема 1. Поняття та загальна характеристика PR-кампаній
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	Тема 2. Методологія побудови кампаній у різних комунікативних системах
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	Тема 2. Методологія побудови кампаній у різних комунікативних системах
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	Тема 3. Стратегічне планування та програмування
	2
	
	Тема 3. Стратегічне планування та програмування
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	Тема 4. Сутність PR-технологій. Модульні технології у реалізації PR-кампаній
	2
	
	Тема 4. Сутність PR-технологій. Модульні технології у реалізації PR-кампаній
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	Тема 5. Управління проектами у сфері зв’язків з громадськістю
	2
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	Тема 6. Структура і зміст PR-брифу. Бюджет кампанії
	2
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	Тема 7. Особливості організації PR-кампаній в Інтернеті
	2
	
	Тема 7. Особливості організації PR-кампаній в Інтернеті
	1
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	Тема 8. Оформлення проекту майбутньої кампанії
	2
	
	Тема 8. Оформлення проекту майбутньої кампанії
	1
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	Тема 9. Соціальні кампанії: споснсоринг і фандрайзинг
	2
	
	Тема 9. Соціальні кампанії: споснсоринг і фандрайзинг
	1
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	Тема 10. Іміджеві кампанії у зв’язках з громадськістю
	2
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	1
	
	
	
	

	11
	
	Тема. 11. Репутаційні кампанії у зв’язках з громадськістю
	2
	
	Тема. 11. Репутаційні кампанії у зв’язках з громадськістю
	1
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	Тема 12. Комунікаційний кризовий менеджмент. Кампанії по запобіганню кризам і ліквідації його наслідків.
	2
	
	Тема 12. Комунікаційний кризовий менеджмент. Кампанії по запобіганню кризам і ліквідації його наслідків.
	1
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	Тема 13. Структура звіту і процес його складання
	2
	
	Тема 13. Структура звіту і процес його складання
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