Силабус курсу «Соціологія громадської думки»

2019-2020 навчального року

	Назва курсу
	 «Соціологія громадської думки»

	Адреса викладання курсу
	 м. Львів, Львівський національний університет імені Івана Франка, вул. Університетська 1, 79000

	Факультет та кафедра, за якою закріплена дисципліна
	Філософський факультет, кафедра політології

	Галузь знань, шифр та назва спеціальності
	Галузь знань: 05 – соціальні та поведінкові науки

Спеціальність: 052 політологія

	Викладачі курсу
	Доцент кафедри політології, кандидат політичних наук 

Сліпецька Юлія Миронівна

	Контактна інформація викладачів
	Slipetska.julija@gmail.com
Місце знаходження: Львів, Львівський національний університет імені Івана Франка, ауд. 206

	Консультації по курсу відбуваються
	У день проведення лекцій/практичних занять (за попередньою домовленістю). Також можливі он-лайн консультації й емейлінг на електронну адресу викладача 

	Сторінкакурсу
	

	Інформація про курс
	Дисципліна «Соціологія громадської думки» є завершальною нормативною дисципліною з спеціальності 052 політологія для освітньої програми «бакалавр політології» , яка викладається в V семестрі в обсязі 3 кредитів (за Європейською Кредитно-Трансферною Системою ECTS). 

	Коротка анотація курсу
	Курс розроблено таким чином, щоб надати учасникам необхідні знання, обов’язкові для того, щоб розуміти історію зародження інституту громадської думки, її функції, структуру, особливостіу різних типах суспільствах та режимах, різні схеми і моделі комунікації. 

	Мета та цілі курсу
	Метою вивчення нормативної дисципліни «Партологія» є ознайомлення студентів із закономірностями виникнення, формування і функціонування громадської думки, теоретичними і прикладними дослідження громадської думки;впливом громадської думки на політичний процес та державне управління;роль та місце ЗМІ у формуванні, вивченні та функціонуванні громадської думки.

	Література для вивчення дисципліни
	1. Бекешкина И. Исследованияобщественногомнения в периоддемократизации // Социология: теория, методы, маркетинг, №4, 2002. 
2. Бурдье П. Общественноемнение не существует // Социологияполитики. – М., 1993. 

3. Возмитель А. А. Формирование и изучениеобщественногомнения. М.: 3нание, 1987.

4. ГавраД.Общественноемнениекаксоциологическаякатегория и каксоциальныйинститут. СПб., 1995.

5. Глазкова С. Общественноемнениекакфакторсоциальногоизменения: проблемытеории // Проблемытеоретическойсоциологии, СПбГУ, 2003

6. Громадська думка: теоретичні та методичні проблеми дослідження. К., 2001.

7. Короткова Л. Социологияобщественногомнения. Конспектлекций. - Санкт-Петербург, 2000. 

8. Кушерець В. Соціологіягромадськоїдумки. - К., 1997

9. Кушерець В. Формуваннягромадськоїдумки. - К., 1992

10. Левада Ю. Активы и ресурсыобщественногомнения// Мониторингобщественногомнения: экономические и социальныеперемены, 1998, N4. 

11. Ноэль-Нойманн Э. Общественноемнение. Открытиеспиралимолчания. – М., 1996.

12. Общественноемнение: методологическиерекомендации для поведениясоциологическихопросов/Под ред. Ж.Т. Тощенко. – М., 1980.

13. Оссовський В.Л. Громадська думка: спроба соціологічної інтерпретації. -К.: Інститут соціології НАНУ, 1999.

14. Полторак В.А. Социологияобщественногомнения. Учебноепособие. – Киев – Днепропетровск. – 2000. 

15. Халтобин В. О. Общественноемнениекаксоциальная система и антисистема // Методология, теория и практика социологическогоанализасовременногообщества: Сборникнаучныхработ, Харьков. – 2001. 

	Тривалість курсу
	120   год.

	Обсяг курсу
	64 годин аудиторних занять. З них 32 годин лекцій, 16 годин практичних занять та 56 годин самостійної роботи

	Очікувані результати навчання
	Після завершення цього курсу студент буде : 

Знатиісторіюдослідженнягромадськоїдумки в світовомуконтексті і вУкраїні; структуругромадськоїдумки, особливостямиїїформування, вираження і функціонування;особливостіприродитафункційгромадськоїдумки у різнихполітичнихрежимах;механізмивзаємодіїгромадськоїдумкита ЗМІ;сучаснийстанвивченнягромадськоїдумки і новихпідходівдоїїаналізу, принциписоціологічноїінтерпретаціїрезультатівопитуваннягромадськоїдумки у контекстівиборів, прийняттярішень, підготовкикоментарівдля ЗМІ, проведеннянауковихдослідженьтощо, класовідетермінантигромадськоїдумкипроосновніпроблемисучасності;основніпараметриоціночногоставленнясоціальнихгрупдоактуальнихпроблемдійсності в сучаснійУкраїні.

Вміти аналізуватигромадськудумку в Україніта у світі;розуміти і пояснюватифактори, щовпливаютьнаформуваннятадинамікугромадськоїдумки;інтерпретуватиданісоціологічнихдослідженьгромадськоїдумки;володітиметодологічнимтаметодичнимінструментаріємдослідженнягромадськоїдумки;оцінюватисоціальнінастроїтанапрацьовуватирекомендаціїдляприйняттярішень;аналізуватигромадськудумку у контекстівиборівтаздійснюватименеджментвиборчихкампанійвиходячизістанугромадськоїдумки;розуміти і втілювати у практичнійдіяльностісприйняттяінститутугромадськоїдумкиякключовогоелементаполітичноїдемократії.


	Ключові слова
	Громадська думка, політична комунікація, ЗМІ, вибори

	Формат курсу
	Очний 

	
	Проведеннялекцій, лабораторнихробіт та консультації для кращогорозуміння тем

	Теми
	Доцільно подавати у формі СХЕМИ КУРСУ**

	Підсумковий контроль, форма
	Залік в кінці семестру

комбінований 

	Пререквізити
	Для вивчення курсу студенти потребують базових знань з політології та історії політичної думки, достатніх для сприйняття категоріального апарату «соціологія громадської думки», розуміння джерел.

	Навчальні методи та техніки, які будуть використовуватися під час викладання курсу
	Презентація, лекції, колаборативне навчання, проектно-орієнтоване навчання, дискусія.

Окрім традиційних семінарських занять, студенти готують політичні проекти, а саме аналізують результати соціологічних опитувань.

	Необхідне обладнання
	Вивчення курсу потребуватиме залучення персонального комп’ютера (принаймні лектором), мультимедійного проектора.

	Критерії оцінювання (окремо для кожного виду навчальної діяльності)
	Оцінювання проводиться за 100-бальною шкалою. Бали нараховуються за наступним співвідношенням: практичні/самостійні тощо – 30% семестрової оцінки (максимальна кількість балів – 30); контрольні заміри (модулі) – 20% семестрової оцінки (максимальна кількість балів – 20); іспит – 50% семестрової оцінки (максимальна кількість балів – 50). 

Підсумкова максимальна кількість балів – 100.

Письмові роботи: Очікується, що студенти виконають декілька видів письмових робіт (вирішення кейсу, розрахункові роботи). 

Академічна доброчесність: Очікується, що роботи аспірантів будуть їх оригінальними дослідженнями чи міркуваннями. Відсутність посилань на використані джерела, фабрикування джерел, списування і втручання в роботу інших студентів становлять, однак не обмежують прикладів можливої академічної недоброчесності. Виявлення ознак цього є підставою для незарахування роботи студента викладачем, незалежно від масштабів плагіату чи обману. 

Відвідування занять є важливою складовою навчання. Очікується, що всі студенти відвідають усі лекції і практичні заняття курсу. Студенти повинні інформувати викладача про неможливість відвідати заняття. У будь-якому випадку студенти зобов’язані дотримуватися усіх термінів, визначених для виконання усіх видів робіт, передбачених курсом.

Література. Уся література, яку студенти не зможуть знайти самостійно, буде надана викладачем виключно в освітніх цілях без права її передачі третім особам. Студенти заохочуються до використання також й іншої літератури та джерел, яких немає серед рекомендованих і обов’язкових.

Політика виставлення балів. Враховуються бали, набрані на поточному тестуванні, в самостійній роботі і бали підсумкового іспиту. При цьому, обов’язково враховуються присутність на заняттях й активність студента під час практичного заняття, списування і плагіат, а також несвоєчасне виконання поставлених завдань.

Жодні форми порушення академічної доброчесності не толеруються

	Питання до заліку чи екзамену.
	Орієнтовний перелік питань з курсу «Соціологія громадської думки»
1. Громадськадумка, громадськінастрої, масовасвідомість, точказору, загальноприйнятетвердженнятощо: спільне і відмінне. 

2. СутністьтезиП.Бурдьєпроте, щогромадськоїдумкинеіснує.

3. Основніпідходидовивченнягромадськоїдумки: історичнийзрізтасучасність.

4. Сучасні теорії громадської думки.

5. Особливостісоціологічногорозуміннягромадськоїдумки і йогоспівставлення з іншимипідходами. 

6. Предмет соціології громадської думки.

7. Громадська думка - елемент суспільних відносин.

8. Структура й основні характеристики громадської думки.

9. Основні функції громадської думки в сучасному суспільстві.

10. Роль громадської думки у вираженні групових інтересів.

11. Відображення соціальних потреб у масовій свідомості різних соціальних груп.

12. Соціальний контроль за допомогою громадської думки.

13. Загальні і специфічні закони функціонування громадської думки.

14. Достоїнства і недоліки демографічного підходу до досліджень громадської думки

15. Поняття суб'єкта громадської думки.

16. Критерії вибору об'єкта громадської думки.

17. Об'єктивні і суб'єктивні фактори формування громадської думки.

18. Зміст і функції теоретико-пізнавальних досліджень громадської думки.

19. Поняття й основні характеристики політичної громадської думки.

20. Економічна громадська думка. 

21. Психологічний підхід до вивчення громадської думки.

22. Етичні проблеми представлення соціологічної інформації.

23. Психологічні проблеми аналізу й інтерпретації даних масових опитувань.

24. Структура і функції пресових опитувань.

25. Способи виробництва думки з використанням засобів масової інформації.

26. Використання методів пропаганди у формуванні громадської думки.

27. Застосування статистичних методів у масових опитуваннях.

28. Організація проведення опитувань громадської думки.

29. Тематична структура громадської думки в Україні, Центрально-Східній та Західній Європі: спільне і відмінне та заподій, що зумовили такий стан.

30. Методологічна та методична особливість вивчення громадської думки в посткомуністичних суспільствах.

31. Стан вивчена громадської думки в Україні: теоретико-методологічний та методичний аспекти.

32. Значення, способи застосування, використовувані методики електоральних видів дослідження громадської думки в Україні та світі

33. Маркетингові дослідження: валідність західних методик і специфічність української ситуації.

34. Значення та реальний вплив громадської думки на громадський процес у посткомуністичному світі та Україні. Змалюйте структуру громадської думки, використовуючи емпіричний приклад і обґрунтуйте її.

35. Основні функції громадської думки та їх реалізація в Україні.

36. Структура та функцій громадської думки в різних політичних системах.

37. Особливості в структурі і функціях громадської думки різних соціальних груп.

38. Функції громадської думки в становленні, зміцненні і функціонуванні демократії. 

39. Фактори впливу на формування громадської думки і їх залежність від об'єкта, суб'єкта тощо.

40. Суб'єкти та цілі формування громадської думки.

41. ЗМІ в процесі формування громадської думки 

42. Маніпулювання громадською думкою: спекулятивна та гуманістична цілі цілеспрямованого формування громадської думки.

43. Основні засоби і способи формування громадської думки під час виборів.

44. Сучасна ситуація із формуванням громадської думки в Україні.

45. Спонтанні та організовані способи ідентифікації громадської думки. 

46. Опитування громадської думки: форми способи, процедура, інструментарій. 

47. Роль медіа у відображенні та ідентифікації громадської думки

48. Основні парадигми дослідження громадської думки.

49. Сутність та особливості застосування основних методик збору інформації про громадську думку.

50. Застосування кількісних та якісних методів аналізу, представлення та інтерпретації результатів дослідження громадської думки.

51. Проблема коректності опитування та пояснення громадської думки.

52. Особливості громадської думки про виборчі питання: методологічний аспект

53. Громадська думка і суспільні настрої: спільне і відмінне в контексті виборчої кампанії: способи вивчення і розрізнення.

54. Основні напрямки і фактори спонтанного та цілеспрямованого формування громадської думки.

55. Способи, методи та цілі  вивчення громадської думки урядовими службами.

56. „Міжнародна громадська думка” та способи її ідентифікації

57. Маркетингові методи вивчення громадської думки.

58. Особливість природи та структури громадської думки про цінності

59. Методологічні та методичні особливості вивчення громадської думки в посткомуністичних суспільствах
60. Стан вивчення громадської думки в Україні: теоретико-методологічний та методичний аспекти.

	Опитування
	Анкету-оцінку з метою оцінювання якості курсу буде надано по завершенню курсу.


Підготувала ______________ доц. Сліпецька Ю.М.

Схема курсу «Соціологія громадської думки»
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	Завдання, год.
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