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1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників 
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання

	Кількість кредитів  – 1,5
	Галузь знань

0401 природничі науки
(шифр і назва)
	За вибором


	
	Напрям підготовки 

6.040104 географія

(шифр і назва)
	

	Модулів – 1
	Спеціальність
6.040104 географія
	Рік підготовки:

	Змістових модулів – 1
	
	4-й

	
	
	Семестр

	Загальна кількість годин - 54
	
	7-й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2


	Освітньо-кваліфікаційний рівень: бакалавр


	12 год.

	
	
	Семінарські

	
	
	12 год.

	
	
	Самостійна робота

30 год. 

	
	
	Вид контролю: залік


2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета даної дисципліни є вивчення теорії і практики сучасних політичних технології, що використовуються в політичних та виборчих кампаніях, зв’язках з громадськістю, лобістській діяльності. 
Завдання дисципліни
1) формувати у студентів знання про теоретичні основи політичних технологій; 

2) виробити навики користуватися категорійно-понятійним апаратом з даного курсу, користуватися літературою та довідковим матеріалом з даної проблематики;

3) навчити застосовувати політичні технології у подальшій практичній діяльності
Очікувані результати

Студент повинен знати: 

1) основні категорії політичних технологій, грамотно їх застосовувати щодо політичних процесів;

2) види політичних технологій, алгоритми їх конструювання та практичної реалізації
Студент повинен вміти:

1) дати визначення наступних термінів: політичні технології, зв’язки з громадськістю, політична пропаганда, громадська думка, політична комунікація, політична кампанія, політичне консультування, імідж, медіаплан, рейтинг, лідери думки, громадська думка, політична кампанія тощо;

3) мати навики написання прес-релізів, підготовки спеціальних подій, публічного виступу;
4) здійснювати SWOT-аналіз політичної ситуації; критично оцінювати та аналізувати клієнта, ситуацію, його опонентів;

5) складати політичні та передвиборчі програми; формулювати ключове гасло для діяльності кандидат або політичної партії, яке б відповідало поточному політичному процесу та особі кандидата;

6) складати план політичної кампанії, володіти її інструментами; аналізувати умови ефективності кожного з інструментів кампанії та політичної участі, процесу ухвалення політичного рішення; 

7) здійснювати моніторинг політичних процесів.
3. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1 (КЗП 01.02). Політичні технології та принципи їх застосування 
Тема 1. Політичні технології: основні поняття і визначення

Суть і особливості політичних технологій. Поняття політичних технологій. Причини появи політичних технологій. Алгоритм політичних технологій. 
Структура політичних технологій. Процедурні і технічні компоненти політичних технологій.

Типи політичних технологій. Функціональні, предметні, рівневі технології. Стратегічні і тактичні технології. Нормативні та девіантні технології.
Формування політичних технологій: суб’єктивний та аналітичний способи.
Тема 2. Ігрові форми політичної активності. Постмодерні політичні технології в режимі відкритого простору 

Динаміка змін форм громадсько-політичної активності (протестів).
Політичний флешмоб (полімоб).
Політичний перфоманс як технологія.
Технологія політичного гепенінгу.
Політичні інсталяції.
Громадсько-політичний стріт-арт.
Тема 3. Он-лайн технології у політичному житті 

Блогерні технології. Поняття політичної блогосфери та громадсько-політичного блогу. Особливості діяльності блогерів. 

Блогерні революції (Твітер-революції, Фейсбук-революції)

Стрім-активізм. Організація стрім-трансляцій.

Технології електронного урядування (Електронна демократія (е-демократія); Електронна медіація (е-медіація); Електронне голосування (е-голосування); Електронне  нормотворення (е-нормотворення); Електронне правосуддя (е-правосуддя); Електронне урядування (е-урядування); Електронний документообіг (е-документообіг); Електронний парламент (е-парламент); Електронні вибори (е-вибори) ). 
Он-лайн технології у виборчому процесі (на прикладі «Виборомат»)
Інтернет-партії як  технологія.

Політичний тролінг. Астротерфінг.
Технології хактивізму.

Тема 4. Технології політичного краудсорсингу та краудфандингу. Організаційно-політичні технології 
Поняття краудфандингу та краудсорсингу та можливості застосування їх як технологій у політичному процесі. Види політичного краудсорсингу та політичного краудфандингу: електоральний, революційний та ін.

Завдання організаційно-політичних технологій: формування команди кандидата, розробка стратегічного плану виборчої кампанії, організація збору коштів на ви​борчу кампанію, організація спеціальних подій (мітингів, презентацій круглих столів), побудова ієрархічної структури осередків. 

Стратегія і тактика виборчих кампаній. Етапи кампанії.

Управління виборчими кампаніями. Структура управління кампанією. Функціонально-проектна схема штабу. Рівні штабів і послідовність їх формування. 

Проектування виборчих кампанії. План-графік виборчої кампанії. Спецпроекти. 

Тема 5. Соціологічні технології 

Базові соціологічні виборчі технології. Прогностичні соціологічні технології. Пропагандистські соціологічні виборчі технології. Післявиборні соціологічні технології.
Формування громадської думки. Сутність та характеристика громадської думки. Дослідження громадської думки. Методи дослідження громадської думки: формальні, неформальні, mix-методики.
Тема 6. Поствиборчі дослідження та технології 

Створення історії виборів, розробка портрету виборчого округу, відстеження обіцянок кандидата як основні поствиборчі технології. 

Діагностування та методики моніторингу політичної ситуації. Поняття моніторингу. Динамічний, конкурентний, порівняльний, комплексний, інформаційний, базовий, проблемний моніторинг. Моніторинг засобів масової інформації. 

Етапи проведення моніторингу.
Напрями моніторингу ЗМІ: 1) накопичення інформації, її первинна обробка, оперативне інформування команди і кандидатів про істотні епізоди засобів масової інформації; 2) основний напрям – аналітична обробка масиву інформації.

Контент-аналіз.
4. Структура навчальної дисципліни

	Назви змістових модулів і тем

	
	денна форма

	
	Усього 
	у тому числі

	
	
	л
	п
	Лаб.
	Інд
	с.р.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Тема 1. Політичні технології: основні поняття і визначення
	10
	2
	2
	
	
	6

	Тема 2. Ігрові форми політичної активності. Постмодерні політичні технології в режимі відкритого простору
	10
	2
	2
	
	
	6

	Тема 3. Он-лайн технології у політичному житті
	8
	2
	2
	
	
	4

	Тема 4. Технології політичного краудсорсингу та краудфандингу. Організаційно-політичні технології
	8
	2
	2
	
	
	4

	Тема 5. Соціологічні технології 
	10
	2
	2
	
	
	6

	Тема 6. Поствиборчі дослідження та технології 
	8
	2
	2
	
	
	4

	Разом за змістовим модулем 1
	54
	12
	12
	
	
	30

	Усього годин
	54
	12
	12
	
	
	30


5. Теми семінарських занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

Годин

	1
	Політичні технології: основні поняття і визначення
	2

	2
	Ігрові форми політичної активності. Постмодерні політичні технології в режимі відкритого простору
	2

	3
	Он-лайн технології у політичному житті
	2

	4
	Технології політичного краудсорсингу та краудфандингу. Організаційно-політичні технології 
	2

	5
	Соціологічні технології 
	2

	6
	Поствиборчі дослідження та технології 
	2


                                                 6. Теми практичних занять

Практичні заняття не передбачені навчальною програмою.

7. Теми лабораторних занять

Лабораторні заняття не передбачені навчальною програмою.

8. Самостійна робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

Годин

	1
	Політичні технології: основні поняття і визначення
	6

	2
	Ігрові форми політичної активності. Постмодерні політичні технології в режимі відкритого простору
	6

	3
	Он-лайн технології у політичному житті
	4

	4
	Технології політичного краудсорсингу та краудфандингу. Організаційно-політичні технології
	4

	6
	Соціологічні технології 
	6

	7
	Поствиборчі дослідження та технології 
	4

	
	Разом 
	30


9. Індивідуальні завдання

Індивідуальні завдання не передбачені навчальною програмою.

10. Методи навчання

У навчальному процесі використовується традиційна схема, що складається з лекцій, семінарських занять та самостійної роботи.

Лекції та семінарські заняття із використанням відеоматеріалів, інтерактивних методик, логічних методів, робота з науковою літературою, складання графічних схем і таблиць.

11. Методи контролю

Оцінка знань, умінь та практичних навичок студента з навчальної дисципліни «Політичні технології» здійснюється за 100-бальною шкалою. 

Оцінювання знань студентів відбувається на основі результатів поточного контролю знань, який проводиться за двома складовими:

· контроль систематичності та активності роботи студента впродовж семестру;

· контроль за виконанням модульних завдань.

Контроль систематичності та активності роботи студента здійснюється на основі самостійної роботи, активності на семінарських заняттях, оцінки рівня засвоєння знань програмного матеріалу.

12. Розподіл балів, які отримують студенти

	Поточне тестування та самостійна робота
	Сума

	Змістовий модуль №1
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	
	

	10
	20
	20
	20
	20
	10
	
	100


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	Сума балів за всі види навчальної діяльності
	Оцінка ECTS
	Оцінка за національною шкалою

	
	
	для заліку

	90 – 100
	А
	зараховано

	81-89
	В
	

	71-80
	С
	

	61-70
	D
	

	51-60
	Е 
	

	1-50
	FX
	не зараховано 


13. Методичне забезпечення

1. Навчальна програма із дисципліни.

2. Модульна робоча навчальна програма із дисципліни.

3. Методичні рекомендації до проведення семінарських занять.

4. Методичні вказівки до самостійної роботи. 

14. Рекомендована література
Базова

1. Гринберг, Т.Э. Политические технологии: ПР  и реклама : Учебное пособие / Т.Э. Гринберг М.: Аспект Процесс, 2005.

2. Малкин, Е., Сучков, Е. Политические технологии. / Е. Малкин, Е. Сучков. – М., 2006. 

3. Музыкант,  В.Л. Рекламные и PR-технологии  в бизнесе, коммерции, политике [Текст]/ В.Л. Музыкант – М.: «Армада-пресс», 2001. 

4. Политический менеджмент[Текст]: Учебное пособие / Под общ. ред. В.И. Жукова, А.В. Карпова и др. М.: Изд-во Института психотерапии, 2004. 

5. Почепцов,  Г.Г. Имиджелогия: теория и практика / Г.Г. Почепцов. -  М.: Рефл-бук; Киев: Ваклер, 2001. 

6. Почепцов, Г.Г. Информационно-политические технологии [Текст] / Г.Г. Почепцов. - М.: Центр, 2003.

7. Пушкарева,  Г.В. Политический менеджмент : Учеб. пособие / Г.В. Пушкарева. -  М.: Дело, 2002.

8. Технологии в политике и политическом управлении [Текст] / Под общ. ред. М.Г. Анохина, В.С. Комаровского, И. Матвеенко. - М.: Изд-во РАГС, 2000. 

9. Анохин, М.Г. Политические технологии [Текст] / М.Г. Анохин // Вестник Российского университета дружбы народов. - Сер.: Политология. - 2000. - № 2 - С. 101-104.

10. Анохин, М.Г., Комаровский, В.С. Политика: возможности современных технологий [Текст] / М.Г. Анохин, В.С. Комаровский. -  М., 1998.

11. Блэк, С. Паблик рилейшнз. Что это такое? [Текст]/ С. Блэк. -  М., 1990.

12. Борисов, Б.Л. Технологии рекламы и PR. [Текст]/ Б.Л. Борисов. -  М., 2001.

13. Викентьев, И.Л. Приемы рекламы и PR [Текст]/И.Л. Викентьев. -  СПб., 1998.

14. Доти, Д. Паблисити и паблик рилейшнз / Д. Доти. -  М., 1996.

15. Зайцевский, П.Г., Зворыкин, А.В., Мироненко, С.В. Избирательные технологии: 100 вопросов и ответов…/ П.Г.Зайцевский, А.В. Зворькин, С.В.Мироненко.  - М.: ТОО «Поматур», 1999.

16. Игнатов, В.Г., Кутырев, Н.П., Кислицын, С.А., Технологии избирательных кампаний [Текст]/ В.Г. Игнатов, Н.П. Кутырев, С.А. Кислицын. - М.-Ростов, ИКЦ "МарТ", 2004.

17. Ковлер, А.И. Избирательные технологии: российский и зарубежный опыт. [Текст]/ А.И. Ковлер. – М.: Институт государства и права РАН, 1995. 

18. Королько,  В. Г. Основы паблик рилейшнз [Текст]/ В.Г. Королько. - М., 2001.

19. Кошелюк, М.Е. Технологии политических выборов. [Текст]/ М.Е. Кошелюк.– СПб.: Питер, 2004. 

20. Кутырев, Н.П. Технологии победы на выборах. [Текст]/ Н.П. Кутырев. - М.: Приор, 1999.

Допоміжна
1. Бортник Е.М., Коротков Э.М., Никитаева А.Ю. Управление связями с общественностью. Учебное пособие – М.: ИД ФБК – Пресс, 2002. - 128 с. 

2. Буари Ф. Паблик рилейшнз или стратегия доверия. Пер. с фр. – М., 2001. – 178 с.

3. Викентьев И. Л. Приемы рекламы и Public Relations. Программы-консультанты – СПб.: Бизнес-пресса, 2002. - 384 с. 

4. Галумов Э. Основы PR – М.: Летопись XXI, 2004. - 408 с. 
5. Гончаров В.Э. Современное политическое консультирование: Монография. – СПб.: ИВЭСЭП, Знание, 2007. – 220 с.
6. Гришин Н. Основы проведения избирательных кампаний – М., 2003. – 105 с. 

7. Игнатьев Д., Бекетов А., Сарокваша Ф. Настольная энциклопедия Public Relations – М.: Альпина Паблишер, 2002. - 240 с. 

8. Катлип Скотт М., Сентер Аллен Х., Брум Глен М. Паблик рилейшенз. Теория и практика – М.: Вильямс, 2000 - 624 с. 

9. Маркони Джо PR. Полное руководство М.: Вершина, 2006. - 256 с.

10. Музыкант В. Л. Реклама и PR-технологии в бизнесе, коммерции, политике – М.: Армада-пресс, 2002. - 688 с. 

11.  Ольшевський А. Антикризисный ПР и консалтинг. – Спб, 2003. – 432 с.
12. Ольшанский В. Политический ПР. – Спб., 2003. – 560 с.
13.  Почепцов Г.Г. Паблік рілейшнз для професіоналів. – К., 2005. – 506 с. 

14.  Островский Е. О предназначении политических консультантов. Режим доступу: http://www.soob.ru/n/2003/4
15.  Тихомирова Є.Б. Зв‘язки з громадськістю. Навчальний посібник. – К.2001. – 365 с.

16. Хома Н. М.  Політичний перфоманс як постмодерна форма соціального протесту / Н. М. Хома // Вісник НТУУ «КПІ». Серія : Політологія. Соціологія. Право.  — 2014. — №1 (21). — C. 18‒23.

17. Хома Н. М. Візуалізація як характеристика постмодерної політичної дії / Н. М. Хома // Гілея. —2014. -  Вип. 89. — C. 405‒408.

18. Хома Н. М. Ігрові форми політичного протесту в Україні: на прикладі революційно-воєнних подій 2013-2014 років / Н. М. Хома // Науковий вісник Ужгородського національного університету. Серія. Політологія. Соціологія. Філософія.- 2015.- №1 (18) .- С.231-234.

19. Хома Н. М. Роль соціальних мереж у координації протестних акцій / Н. М. Хома // Політичні науки та методика викладання соціально-політичних дисциплін. Наук. часопис Нац. пед. ун-ту ім. М. П. Драгоманова. Сер. 22. —  2014. — Вип. 14. – С. 66-72.

20. Хома Н. М. Соціалізуючий вплив акціонізму: мистецько-політичний синтез в проекції моделювання політичної поведінки / Н. М. Хома //Актуальні проблеми політики. — 2014. — Вип. 33. — С. 40‒47.

21. Хома Н. М. Український вимір інтерактивності політики / Н. М. Хома // Вісник Маріупольського державного університету.  Серія: Історія. Політологія.- 2014.- №11.- С.228-234.

22. Шевченко О.В. PR-технології в міжнародних відносинах: європейський досвід та перспективи України. – К., 2003. – 189 с.
15. Інформаційні ресурси
http://www.eventmarket.ru - спеціалізований інформаційний портал, присвячений організації спеціальних заходів

http://www.vd.net.ua/ - Український діловий журнал "Власть денег "

http://www.publicity.kiev.ua/ - спеціалізований ресурс з PR і інших комунікацій.

http://www.parlcom.ru - Новини й аналітичні огляди діяльності органів державної влади РФ, документи, законопроекти.

http://adme.ru - щоденне галузеве інтернет-видання про ринок реклами, маркетингу, PR.

http://www.prweek.com/ - Онлайн-версия одного з найбільших видань про PR.

http://www.sostav.ru - спеціалізований ресурс, що містить розгорнуту інформацію про різні сегменти ринку реклами й PR.

http://www.advi.ru/ - Електронна версія журналу для практиків реклами й маркетингу "Рекламні Ідеї/Yes"

http://gtmarket.ru – информацинный портал по PR, рекламі, маркетингу

http://www.sovetnik.ru - Щомісячний професійний журнал про зв'язки із громадськістю й ринку PR.

http://www.sreda-mag.ru/mag/28/8.phtml - журнал присвячений засобам масової інформації

http://www.soob.ru - журнал про технології, застосовуваних в області розвитку суспільних зв'язків (PR) і політичного консультування.

http://www.prschik.kiev.ua/ - Український сайт про PR, маркетинг й рекламу

http://propel.ru/ - інформація про рекламу на телебаченні й радіо, зовнішній рекламі, рекламі в інтернет і інші види реклами. 

http://www.pr-center.org.ua/ - веб-ресурс для недержавних організацій, які цікавляться питаннями просування своїх інституцій за допомогою комунікативних технологій

http://adcoalition.org.ua/rus/main.php - Всеукраїнська рекламна коаліція.

http://www.reklamaster.kiev.ua/ - Український рекламний портал

http://advertising.com.ua/ - Реклама в Україні

http://www.marketing.web-standart.net/ - Журнал про маркетинг, рекламу й PR 

http://www.piar.kiev.ua/ - Асоціація політичних консультантів України

http://www.rupr.ru/ - Всеросійський науково-популярний журнал про PR

http://www.mm.com.ua/ - Marketing Mix - електронний журнал.

http://www.management.com.ua/ - Менеджмент: методологія й практика

http://www.prinfo.webzone.ru/ - Російське довідково-інформаційне видання

http://www.piar.ru/ - електронній Пр-дайджест 

http://www.pronline.ru/ - спеціалізований портал по PR 

www.prweekuk.com - PR Week

www.prnewswire.com - PR Newswire 

www.ragan.com - Journal of Employee Communications Management

www.pressclub.host.ru - Міжнародний прес-клуб
PAGE  

